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DEPARTAMENTO CENTRAL DE AQUISICOES

TRIBUNAL DE JUSTICA DO ESTADO DE ALAGOAS

CONCORRENCIA N° 001/2015
TIPO “TECNICA E PRECO”
Regida pela Lei n® 5.237/1991, Lei n® 8.666/93, pela Lei Complementar n° 123/2006, pela Lei
n® 12.232/2010, pela Lei 4.680/1965, pelo Decreto estadual n® 4054/08 e pelo Ato Normativo
n® 15, de 27 de setembro de 2006.

Contratagdo de Agéncia de Publicidade para execugao dos servigos técnicos de
Objeto | publicidade e para elaboragao de projetos e campanhas com o fim especifico de
divulgar as agdes do Poder Judicidrio de Alagoas, com base na Tabela
Referencial de Custos Internos da ABAP — Associagao Brasileira de Agéncias
de Publicidade — Alagoas (Anexo I), edi¢ao vigente 2015.

SESSAO PUBLICA DE ABERTURA DO CERTAME

Data: 09 de dezembro de 2015 Horario: 10 h (horario local)

Local: Auditdrio do Pleno Desembargador Gerson Omena Bezerra, situado na Praca Marechal
Deodoro da Fonseca, 1° andar, Anexo II ao Prédio-Sede deste Tribunal, Centro, Maceio/AL.

COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

Tribunal de Justi¢a de Alagoas, Edificio Anexo I, 1° andar, Sala 12.
Praga Marechal Deodoro, Maceié — AL, CEP 57020-919.

Telefone: (82) 4009-3231

Fax: (82) 4009-3274
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DEPARTAMENTO CENTRAL DE AQUISICOES

EDITAL
PROCESSO N°® 03958-1.2013.001 CONCORRENCIA Ne 001/2015

O TRIBUNAL DE JUSTICA DO ESTADO DE ALAGOAS, através da Comissao Permanente de
Licitagao, instituida pela Portaria n® 193/2015, torna publico, que estara reunida na data e local
abaixo discriminados, para receber, abrir e analisar os envelopes com documentagao e proposta
dos interessados em participar da licitagio, na modalidade CONCORRENCIA, do tipo
Técnica e Preco, em conformidade com a Lei n® 5.237/1991, Lei n® 8.666/93, Lei Complementar
n? 123/2006, Lei n® 12.232/2010, Lei 4.680/1965, Decreto estadual n® 4054/08 e Ato Normativo n®
15, de 27 de setembro de 2006, bem como demais exigéncias deste Edital e seus anexos.

RECEBIMENTO E ABERTURA DOS ENVELOPES

DATA: 09 de dezembro de 2015

HORARIO: 10 h (horario local)

LOCAL DAS REUNIOES: Auditério do Pleno Desembargador Gerson Omena Bezerra, situado
na Pragca Marechal Deodoro da Fonseca, 1° andar, Anexo Il ao Prédio-Sede deste Tribunal,
Centro, Maceid/AL.

1.0 DO OBJETO

1.1 Contratagao de Ageéncia de Publicidade para execugao dos servigos técnicos de publicidade
e para elaboragao de projetos e campanhas com o fim especifico de divulgar as a¢des do Poder
Judicidrio de Alagoas, com base na Tabela Referencial de Custos Internos da ABAP -
Associagao Brasileira de Agéncias de Publicidade — Alagoas (Anexo I), edi¢ao vigente 2015.

1.2 ESPECIFICACOES DO OBJETO E VALOR DA LICITACAO

1.2.1. Compreendem os servicos de publicidade o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a
concepgao, a criagdo, a execugao interna, a intermediagao e a supervisao da execugado externa e
a distribuigao de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao.

1.2.2. Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:

a) a producao e a execugao técnica das pegas e projetos criados;



b) ao planejamento e a execugao de pesquisas e outros instrumentos de avaliagao e geracao de
conhecimento relacionados a determinada agao publicitaria;

¢) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunica¢do publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das agoes
publicitarias desenvolvidas.

1.2.3. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no subitem 1.2.2, “b”, terdo a
finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo do Tribunal de Justi¢a do
Estado de Alagoas, o publico-alvo e os veiculos de divulgagdo nos quais serdo difundidas as
campanhas ou pegas;

b) aferir a eficdcia do desenvolvimento estratégico, da criagao e da divulgacdo de mensagens;

c) possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusao de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao publicitaria.

1.2.4. Nao se confundem com o objeto desta licitagao, estando, portanto fora da contratagdo, as
atividades de promocdo, patrocinio, relagdes publicas, assessorias de comunicagao e de
imprensa e aquelas que tenham por finalidade a realizacao de eventos festivos.

1.2.5. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem 1.2.4. o patrocinio de
midia — assim entendidos os projetos de veiculagdo em midia ou em instala¢des, dispositivos e
engenhos que funcionem como veiculo de divulgacdo — e o patrocinio da transmissao de
eventos esportivos, culturais ou de entretenimento, comercializados por veiculo de divulgagao.

1.2.6. Para a prestacao de servigos sera contratada uma Agéncia de Propaganda, doravante
denominada AGENCIA, que tenha suas atividades disciplinadas pela Lei 4.680/65 e que tenha
obtido o certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos do art. 4° da Lei
12.232/2010.

1.2.7. A Agéncia atuara de acordo com solicitagao do Tribunal de Justica do Estado de Alagoas.

1.2.8. A Agéncia atuara por conta e ordem do Tribunal de Justica do Estado de Alagoas na
contratacao de fornecedores de bens e servigos especializados para a execugao das atividades
complementares a que se refere o subitem 1.2.1, e de veiculos e demais meios de divulgacao
para a transmissao das mensagens publicitarias.

1.2.9. A Agéncia nao poderd subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucdo dos
servicos objeto desta licitacao.

1.2.10. O Tribunal de Justica do Estado de Alagoas podera investir em publicidade, por meio da
agéncia vencedora da licitagao, até R$ 950.000,00 (novecentos e cinquenta mil reais), no periodo

de vigéncia do contrato.



1.2.11. O Tribunal de Justica do Estado de Alagoas somente pagard os servigos efetivamente
realizados, ndao estando obrigado a investir o total de recursos estabelecido no subitem 1.2.10 e
sua decisdo nao gerara a agéncia vencedora da licitacdo a garantia ou o direito de requerer

indenizagao por quaisquer perdas e danos.

1.2.12. O pagamento da Administracao a ageéncia contratada, pelos servigos prestados na etapa
de criagao tomara como parametro os custos internos (criagao) constantes do Anexo I, definidos
com base na Tabela Referencial de Custos Internos da ABAP - Associacdo Brasileira de

Agéncias de Publicidade — Alagoas, edi¢ao vigente 2015.

1.2.13. O Tribunal de Justica do Estado de Alagoas pagara a agéncia contratada honorarios de
até 15% (quinze por cento) sobre o valor dos servigos especializados referentes a atividades
complementares tomadas junto a fornecedores. Quando a responsabilidade da agéncia se
limitar exclusivamente a contratacdo ou pagamento dos servigos especializados, a
Administragdo pagard honordrios de até 5% (cinco por cento), tudo em observancia aos

regramentos do Conselho Executivo de Normas Padrao da Atividade Publicitaria.

1.12.14. A agéncia contratada é responsavel pelos custos de criacao, mas intermediadora da
contratacdo de servigos complementares, como producao e veiculagao, conforme paragrafo 1°,
do art. 2° da Lei 12.232/2010.

2.0 DAS DISPOSICOES INICIAIS

2.1 Pedidos de esclarecimentos ou questionamentos sobre o conteudo do edital e de seus
anexos deverao ser dirigidos a Presidente da Comissao, devendo ser encaminhados até 03 (trés)
dias tuteis que antecederem a data de recebimento dos envelopes e credenciamento, por meio
do fax n® (0xx82) 4009-3244/3326-6360 ou correspondéncia dirigida a Comissao, no seguinte
endereco: Departamento Central de Aquisi¢oes, Praca Marechal Deodoro da Fonseca, n® 319, 1°
andar, Sala 12, Centro, Maceid/AL — CEP: 57.020-919, e, ainda, para o e-mail: licitacao@tjal.jus.br,
com a devida qualifica¢do do solicitante.

2.1.1 A Comissao respondera as consultas divulgando o seu teor e os das respectivas respostas
a todos os interessados que tenham retirado o Edital no e-mail supracitado. As respostas as

consultas tempestivamente formuladas integram o Edital, quando divulgadas na forma
retrocitada.

2.2 Antes do recebimento da Documentagao de Habilitagdo e das Propostas, este edital podera
ser alterado por razoes de interesse publico ou por exigéncia legal. Em qualquer caso, se a
modificacdo a ser realizada afetar a formulacao dos Documentos de Habilitacdo e das
Propostas, por intermédio da Comissao, fara publicar, no Didrio Oficial do Estado e nos demais
meios pelos quais se deu a publicagao original, aviso de alteracdao do edital, fixando nova data
para apresentagao dos referidos Documentos e Propostas, com prazo nado inferior a 45
(quarenta e cinco) dias.
2.3 O Contratante se reserva no direito de revogar a licitagdo, por razdes de interesse publico
decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para


mailto:cpl@tj.al.gov.br

justificar tal decisao, devendo anuld-la diante de ilegalidade, mediante parecer escrito e
devidamente fundamentado, dando ciéncia aos interessados por meio de publicagdo no Didrio
Oficial do Estado.

2.3.1 Eventual recurso contra o ato de revogacao ou anulagao da licitagdo observara o disposto
no artigo 109, inciso I, § 4°, da Lei n° 8.666/93.

2.4 Para efeito de contagem dos prazos estabelecidos neste edital, exclui-se o dia do inicio e
inclui-se o do vencimento. Os prazos tém inicio e término em dia ttil.

2.5 Nao havendo expediente no dia marcado para a abertura dos envelopes, ficard a reunido
adiada para o primeiro dia 1util subsequente, a mesma hora e no mesmo local, salvo
manifestacao em contrario.

3.0 DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

3.1 Nao poderd participar desta Concorréncia a licitante que se enquadrar em qualquer das
seguintes situacoes:

a) cuja faléncia haja sido decretada ou que esteja em regime de concordata, dissolugao,
liquidagao ou recuperacao judicial ou extrajudicial;

b) que tenha sido declarada inidonea e/ou suspensas temporariamente, por qualquer 6rgao da
Administra¢do Direta ou Indireta da Uniao, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios;

c) formada por consdrcio, qualquer que seja sua forma de constituicao;

3.2 Poderdo participar da licitagdo agéncias de publicidade legalmente estabelecidas no Pais,
devendo a contratada durante o periodo de execucao contratual manter na Capital do Estado
de Alagoas escritorio para atendimento e criagdo, operando nos termos de legislagoes, decretos
e regulamentacdes federais pertinentes a atividade.

3.3 Nao poderao participar da presente licitagio empresas punidas nos termos dos incisos III e
IV do artigo 87 da Lei n.? 8.666/93.

3.4 Considerar-se-a como representante credenciado da licitante pessoa capaz designada,
mediante contrato, procura¢ao ou documento equivalente, para falar e atuar em seu nome
durante a reuniao de abertura dos envelopes, seja referente a documentagao ou a proposta.

3.4.1 Entende-se por documento credencial:

a) estatuto/contrato social, quando a pessoa credenciada for sdcia, proprietdria, dirigente ou
assemelhada da empresa licitante, no qual estejam expressos seus poderes para exercer direitos
e assumir obrigagdes em decorréncia de tal investidura;

b) procuragao por instrumento publico ou, no caso de instrumento particular, com firma
reconhecida acompanhada de copia autenticada ou apresentacdao do original da cédula de
identidade do outorgado, e também apresentacao de documento do outorgante onde se possa
verificar sua qualidade de representante legal da empresa, sociedade, associa¢do, ou empresa
individual, na forma da letra anterior.

3.5 Cada credenciado podera representar apenas uma licitante.

3.6 O documento credencial devera ser apresentado a Comissao no inicio dos trabalhos, isto &,
antes da abertura dos envelopes de Documentagdo, ou quando a mesma o exigir; sera retido
pela Comissao e juntado ao processo licitatdrio.



3.7 A ndo apresentagao do credenciamento da empresa na forma supracitada impedird o seu
representante de se manifestar e responder em seu nome, facultando-se-lhe, no entanto, o
acompanhamento das reunides.

3.8 Os envelopes contendo as Propostas das licitantes inabilitadas ficardo a disposicao das
mesmas pelo periodo de 10 (dez) dias tteis, contados do encerramento da licitagao
(transcorrido o prazo regulamentar para interposi¢ao de recurso contra o resultado da licitagao
ou, se for o caso, quando denegados os recursos interpostos), apds o que serao destruidos pela
Comissao.

ATENCAO

3.9 Em se tratando de microempresa ou empresa de pequeno porte, nos termos da Lei
Complementar n® 123/2006, para que essa possa gozar dos beneficios previstos na referida
Lei, é necessario, a época do credenciamento, apresentar Certidao da Junta Comercial, a fim
de comprovar o enquadramento como microempresa (ME) ou empresa de pequeno porte
(EPP), nos termos do art. 8 da INSTRUCAO NORMATIVA DNRC - Departamento Nacional
de Registro do Comércio, N° 103, de 30 de abril de 2007.

3.9.1 Caso nido haja a comprovacdo de enquadramento acima referido, as Proponentes
poderdao participar do procedimento licitatdrio, sem direito, entretanto, a fruicio dos
beneficios previstos na Lei Complementar n® 123/2006.

3.10. Os proponentes credenciados apresentarao Declaracao de Elaboragao Independente de
Proposta, conforme modelo no Anexo II.

3.11 Os documentos exigidos no credenciamento deverdo ser apresentados fora dos
envelopes.

4.0. DA IMPUGNACAO DO EDITAL

4.1 E facultado a qualquer cidadao impugnar, por escrito, os termos do presente edital, até 5
(cinco) dias tuteis antes da data fixada para a abertura dos envelopes de habilitagao
(documentagdo), devendo a Administragao, por intermédio da Comissao, julgar e notificar o
impugnante da decisao, em até 3 (trés) dias uteis.

4.2 Eventuais impugnagdes do edital, por parte das empresas licitantes, deverdo ser dirigidas a
Presidente da Comissao, por escrito, e entregues, diretamente ou por via postal, no Protocolo
deste Tribunal, do Anexo II ao Prédio Sede, localizado na Praca Marechal Deodoro da Fonseca,
n? 319, Centro, Maceio-AL. CEP: 57020-440, até o segundo dia ttil que anteceder a abertura dos
envelopes de habilitagao, devendo conter, necessariamente:

a) identificagao e qualificagao do impugnante;

b) data, nome e assinatura do signatario, explicitando-se o cargo, quando se tratar de
representante legal da pessoa juridica, exigindo-se, na hipétese de procurador, procuragao com
poderes especificos, outorgada na forma da lei;

¢) objeto da impugnagao, com a indicagao clara dos itens impugnados;

d) fundamentagao do pedido.



4.3 Decaira do direito de impugnar os termos deste edital a empresa licitante que ndo o fizer até
o segundo dia util que anteceder a abertura dos envelopes de Documentagao de Habilitagao e
de Propostas, hipdtese em que a comunicagao respectiva nao tera efeito de recurso.

4.4 Acolhida a impugnacao, a Comissao divulgara Aviso de Alteracdo de Edital no Didrio
Oficial do Estado e nos demais meios pelos quais se deu a publicagdo original, informando as
partes do Edital que foram alteradas e, caso a alteragio implique a reformulagdo da
Documentagao de Habilitagdo e das Propostas, sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido
para a apresentagao desses documentos.

4.5 O nao oferecimento, no prazo legal, de impugnacao ao Edital e a subsequente entrega dos
envelopes, levam a pressupor que a empresa licitante tem dele pleno conhecimento e que o
aceita, incondicionalmente, vedadas alega¢des posteriores de desconhecimento ou discordancia
de suas clausulas ou condi¢des, bem como das normas regulamentares pertinentes.

5.0 APRESENTACAO DOS ENVELOPES E CARTA DE CREDENCIAMENTO

5.1 A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdao acondicionada em trés invdlucros
distintos, conforme subitens 5.2., 5.3. e 5.4., e a Proposta de Prego, no invdlucro n® 4, conforme
subitem 5.5., na data, hora e local indicados no tépico “Reuniao de Licitagao” do preambulo
deste instrumento.

5.1.1 O involucro n® 1 serd padronizado e fornecido pelo Tribunal de Justica do Estado Alagoas
mediante solicitacdo formal da licitante a Comissao pelo e-mail licitacao@tjal.jus.br ou de
segunda a sexta-feira, das 8h30 as 12h ou das 14h30 as 17h, no endereco Tribunal de Justica de
Alagoas, Edificio Anexo I, 1° andar, sala 12 — Praca Marechal Deodoro, Macei6-AL, CEP
57020-919

5.1.1.1. O invdlucro n® 1 devera ser retirado por portador da empresa munido de solicitagao
formal do edital, por meio de documento constando os seguintes dados: nome empresarial,
CNPJ, endereco, telefone e e-mail.

5.1.2. Os involucros n® 2, n® 3 e n® 4, serao providenciados pela licitante e deverao ser

adequados as caracteristicas de seu contetido, desde que invioldveis quanto as informagoes de
que tratam até sua abertura.

ATENCAO: O involucro n® 5, contendo os Documentos de Habilitagao, devera ser entregue em

sessao publica especifica, nos termos do item 9.

INVOLUCRO N° 1
5.2. No invdlucro n® 1, involucro padronizado fornecido pelo Tribunal de Justica do Estado de
Alagoas, devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Nao

Identificada, de que trata o subitem 6.2, caput e inciso II, “a”

5.2.1. O invdlucro n® 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.



5.2.2. Para preservar, até a abertura do involucro n® 2, o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicacio Publicitaria - VIA NAO IDENTIFICADA, o invélucro n® 1 ndo podera:

I. Apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si so, possibilite a
identificagao da licitante antes da abertura do invélucro n® 2;

II. Estar danificado ou deformado pelas pecas, materiais e/ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacao da licitante.

ATENCAO: Recomenda-se cuidado no manuseio do involucro n® 1, a fim de evitar que
qualquer dano ou deformagao venha a gerar, nos termos do subitem 11.8.2., o impedimento
em participar desta licitagao.

INVOLUCRO Ne 2

5.3. No invoélucro n® 2, devera estar acondicionado o Plano de Comunicacao Publicitaria — Via
Identificada, de que trata o subitem 5.2., caput e inciso II, “b”.
5.3.1. O invoélucro no 2 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

PROPOSTA TECNICA — INVOLUCRO N¢ 2

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA
TRIBUNAL DE JUSTICA DO ESTADO DE ALAGOAS
CONCORRENCIA N2 001/2015

EMPRESA: (indicar o nome empresarial da licitante)

CNPJ (indicar o CNPJ da licitante)

INVOLUCRO N° 3

5.4. No invélucro n° 3, deverao estar acondicionados os cadernos especificos, documentos e
informagOes referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertorio e os Relatos de Solugdes
de Problemas de Comunicagado, de que tratam os subitens 6.3. a 6.5.

5.4.1. O invélucro no 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

PROPOSTA TECNICA - INVOLUCRO N¢ 3

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAO

TRIBUNAL DE JUSTICA DO ESTADO DE ALAGOAS

CONCORRENCIA N° 001/2015

EMPRESA (indicar o nome empresarial da licitante)

CNP]J (indicar o CNPJ da licitante)

O involucro n® 3, assim como os cadernos especificos, documentos e informagdes que o
compdem, nao podera ter informagao, marca, sinal etiqueta, palavra ou outro elemento que



conste do Plano de Comunicagdao Publicitdria — Via Nao Identificada e que possibilite a
identificagdo da autoria deste antes da abertura do involucro n® 2.

INVOLUCRO N° 4
5.5. O involucro n® 4 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

PROPOSTA DE PRECO - INVOLUCRO N° 4
TRIBUNAL DE JUSTICA DO ESTADO DE ALAGOAS.
CONCORRENCIA N° 001/2015

EMPRESA (indicar o nome empresarial da licitante)
CNP]J (indicar o CNPJ da licitante)

6.1 — A Proposta Técnica sera composta de um plano de comunica¢dao publicitdria, elaborado
com base no briefing fornecido pela Diretoria de Comunicagao (Anexo II), e de um conjunto de
informacdes referentes a licitante. A proposta devera ser estruturada de acordo com os quesitos
e subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS
I - PLANO DE COMUNICACAO [Raciocinio Basico
PUBLICITARIA Estratégia de Comunicacao Publicitaria

Ideia Criativa
Estratégia de Midia e Nao Midia

II - Capacidade de atendimento

III - Repertorio

IV - Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacgao

6.1.1 - A Proposta Técnica deverd ser redigida em lingua portuguesa — salvo quanto a
expressoes técnicas de uso corrente — com clareza e sem emendas ou rasuras.

QUESITOS:

I- PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

6.2. O Plano de Comunicacao Publicitaria devera ser constituido por caderno especifico
composto dos subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia, elaborado com base no briefing — Anexo II e nas
orientag¢des deste instrumento, observadas especialmente as seguintes previsoes:

I - formatagao realizada conforme subitens 6.2.5. a 6.2.9.;

II - elaboragao em 2 (duas) vias, quais sejam:



a) Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

a.l. O Plano de Comunicagao Publicitdria — Via Nao Identificada ndo podera ter informacao,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite, por si sd, a identificagao de
sua autoria antes da abertura do involucro no 2.

b) Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada

b.1. O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em exemplar
com o mesmo contetido da Via Nao Identificada — sem os exemplos de pegas e/ou materiais da
Ideia Criativa a que se refere o subitem 6.2.3.2. — e conter a identificacdo da licitante, assim
como data e assinatura na ultima pagina e rubrica nas demais, por quem detenha poderes de
representagao da licitante, na forma de seus atos constitutivos.

SUBQUESITOS:

6.2.1. Raciocinio Basico é um subquesito que devera ser desenvolvido por meio de texto, grafico
e/fou tabela no qual a licitante farda um diagndstico das necessidades de comunicagao
publicitaria do Tribunal de Justica do Estado de Alagoas, sua compreensao sobre o objeto da
licitagao e, principalmente, sobre o desafio de comunicacao expresso no briefing.

6.2.2. Estratégia de Comunicagao Publicitdria é um subquesito que devera ser desenvolvido por
meio de texto, grafico e/ou tabela no qual a licitante apresentard as linhas gerais de sua
Proposta para suprir o desafio de comunica¢ao e alcancar os objetivos geral e especificos de
comunicacao relacionados a esse desafio expressos no briefing, compreendendo:

I. explicitacao e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu Raciocinio
Basico, devem fundamentar a Proposta de solugao publicitaria;

II. explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de
divulgagao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

6.2.3. Ideia Criativa é um subquesito por meio do qual a licitante apresentard proposta de
campanha publicitdria para a execugao da sua Proposta de Estratégia de Comunicacgao
Publicitaria.

6.2.3.1. Todas as pegas e/ou materiais que compdem a campanha deverdo ser listados em uma
relacdo na qual, a critério da licitante, poderdao ser inseridos comentdrios circunscritos a
especificacdo de cada peca e/ou material e a explicitagdo das fungdes taticas que deles se pode
esperar.

6.2.3.1.1. A relacdo devera indicar as pecas e/ou material que foram corporificados nos termos
do subitem 6.2.3.2.



6.2.3.2. Da relacao de pecas e/ou material, a licitante deverd escolher e apresentar como
exemplos os exemplos que julgar mais indicadas para corporificar objetivamente sua proposta
de solugdo do desafio de comunicagado, os quais deverao observar as seguintes orientagdes:

I. Ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, leiaute e/ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b) protétipo ou “monstro” para pegas destinadas a radio e internet;
c) storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.

II. Limitar-se, sob pena de desclassificagao, a 10 (dez) exemplos, independentemente do meio
de divulgacdo, do tipo ou da caracteristica da pega e/ou material, observadas as seguintes
regras:

a) cada reducao e/ou variagao de formato serd considerada uma pega;
b) cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;

C) peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista, jornal, tablete,
assim como painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, adesivagem de fingers) sera
considerada uma pega, se o entendimento da mensagem depender da leitura do conjunto
sequencial e uma pega sozinha nao transmitir a mensagem completa da comunicagao;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdao consideradas uma pega;
e) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pegas;

f) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdao considerados duas pegas.
6.2.3.2.1. SO serdo aceitos exemplos de pecas e/ou material ndo finalizados.

6.2.3.2.2. Para a produgdo dos exemplos de pecas ou material ndo serdo aceitas capturas de
video.

6.2.3.2.3. Na elaboracao do animatic poderao ser inseridas fotos e imagens estéticas, além de
trilha, voz de personagens e locugao.

6.2.3.2.4. Cada exemplo de peca e/ou material deverd trazer indicagdo sucinta (exemplos:
“cartaz”, “filme TV”, “spot radio”, “antincio revista”, “monstro internet”) formatada conforme
previsao do subitem 6.2.5., VIII, destinada a facilitar seu cotejo com a relagao de pegas e/ou

materiais a que se refere o subitem 6.2.3.1.
6.2.3.2.5. Os storyboard animados, animatics, protétipos e monstros deverao ser apresentados
em DVD ou CD, executdveis no sistema operacional Windows, nos formatos universais, a

exemplo de:

I. storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi, mov. wmv, mpeg, vob;



II. prototipos e monstros, para radio: mp3, wma;
III. protdtipos e monstros, para internet: pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

6.2.3.2.6. Os exemplos de pecas e/ou material devem ter formatos compativeis com suas
caracteristicas e se adequarem as dimensdes do invélucro n® 1.

6.2.3.2.6.1. Pecas que nao se ajustem as dimensodes do invélucro n® 1 poderao ser dobradas.

6.2.3.2.6.2. As pecas graficas poderao ser impressas em tamanho real ou reduzido — desde que
nao prejudique sua leitura — sem limitacao de cores, com ou sem suporte e/ou passe-partout.

6.2.4. Estratégia de Midia e Nao Midia é um subquesito que devera ser desenvolvido por meio
de textos, tabelas, graficos e/ou planilhas nos quais deverd ser apresentada:

I. justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consondncia com a Estratégia de
Comunicacgao Publicitdria sugerida pela licitante e em funcao da verba referencial indicada no
briefing;

II. simulagdao do plano de distribui¢ado em que a licitante identificara todas as pegas e/ou
materiais constantes da relagao prevista no subitem 6.2.3.1.

6.2.4.1. Da simulagdo do plano de distribui¢do deverd constar um resumo geral com
informagdes sobre, pelo menos:

I — periodo de distribuicao das pecas e/ou material;

IT - quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de divulgagao;

III - valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacao,
separadamente por meios;

IV — valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao e/ou na execugao técnica de cada
peca destinada a veiculos de divulgagao;

V — quantidades a serem produzidas de cada peca e/ou material de ndo midia;

VI - valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao de cada pega e/ou material de nao
midia:

6.2.4.1.1. Para fins desta Concorréncia, consideram-se Nao Midia os meios que nao implicam a
compra de espaco e/ou tempo em veiculos de divulga¢do para a transmissao de mensagem
publicitaria.

6.2.4.2. A simulacao do plano de distribui¢ao deverd observar ainda as seguintes condigoes:

I — os pregos das inser¢des em veiculos de comunicagao devem ser os de tabela cheia, vigentes
na data de publicagao do aviso de licitagao;



I — deve ser desconsiderado o repasse da parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da lei 4.680/65;

IIT — devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de
fornecedores.
FORMATACAO DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

6.2.5. O caderno especifico que compode o Plano de Comunicagao Publicitaria devera observar a
seguinte formatagao:

I — caderno unico, orientagao retrato, com espiral preto colocado a esquerda;

Il - capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco.
III - contetido impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientagao retrato;
IV — espagamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

V —titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

VI — espagamento “simples” entre linhas e, opcionalmente, “duplo” apds titulo e entretitulos e
entre paragrafos;

VII - alinhamento justificado do texto;
VIII - texto de paginas em fonte “arial”, cor “preto automatico”, tamanho “12 pontos”;

IX — numeragao em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna,
em algarismos arabicos.

6.2.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicag¢ao Publicitaria e da relagao de
pecas e/ou materiais prevista no subitem 6.2.3.1. estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez)
paginas, ndo computadas nesse limite a capa e a contracapa e as paginas eventualmente
utilizadas apenas para separagao dos subquesitos.

6.2.6.1. Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e Nao Midia nao tém
limitacdo quanto ao nimero de péginas.

6.2.7. Os exemplos de pecas e/ou materiais integrantes do subquesito Ideia Criativa deverao ser
apresentados:

I. separadamente (soltas) do caderno de que trata o subitem 6.2.5.;

II. adequados as dimensdes do invélucro n® 1, cabendo a licitante observar o disposto no
subitem 5.2.2, II;



6.2.8. As tabelas e os graficos integrantes dos subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de
Comunicagao Publicitaria poderao:

I - ser editados em cores;
IT - ter seu contetiddo editado com a fonte “arial”, tamanho “10 pontos”;

IIT — ser apresentados em papel A3 dobrado, que sera considerado 2 (duas) paginas para efeito
do subitem 6.2.6.

6.2.9. As tabelas, os graficos e as planilhas integrantes do subquesitos Estratégia de Midia e Nao
Midia poderao:

I — ser editados em cores;

IT — ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos, ndo sendo
exigida formatacdo de margem especifica;

III - ser apresentados em papel A3 dobrado.

II - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

6.3. A Capacidade de Atendimento da licitante devera ser constituida por caderno especifico
composto de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e/ou outros recursos por meios dos
quais a licitante discriminara:

I — a relagao nominal dos seus principais clientes na data da apresentacao das Propostas, com a
especificacdo do inicio de atendimento de cada um deles;

IT - a quantificagao e a qualificagdo dos profissionais que poderao ser colocados a disposi¢ao da
execuc¢ao do contrato, discriminando-se as dreas de estudo e planejamento, criacdo, produgao
de radio, TV, cinema, internet, producao grafica, midia e atendimento;

a) a qualificagdo deverd ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo, no
minimo, o nome, a formacgao e a experiéncia dos profissionais.

b) os profissionais indicados para fins de comprovagao da capacidade de atendimento deverao
participar da elaboragao dos servigos objeto deste instrumento, admitida sua substitui¢ao por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante aprovagao prévia do Tribunal
de Justica do Estado de Alagoas.

III - as instalagOes, a infraestrutura e os recursos materiais que serao colocados a disposi¢ao
para a execugao do contrato.

IV — a sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condigdes normais de
trabalho, na criacdo de pega avulsa ou de campanha e na elaboragao do plano de midia;



V — as informagoes de marketing e comunicacao, as pesquisas de audiéncia e a auditoria de
circulagao e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢cao do Poder Judiciario de
Alagoas, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

6.3.1. Os documentos e as informagdes que compdem o caderno especifico mencionado no
subitem 6.3. deverao ser formatados em orientacao retrato, em papel A4 ou A3 dobrado, com
ou sem o uso de cores, em fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por
quem detenha poderes de representacao da licitante na forma de seus atos constitutivos.

6.3.2. Nao ha limitacio de numero de paginas para apresentacio da Capacidade de
Atendimento.

III - REPERTORIO

6.4 O Repertdrio sera constituido de pegas e/ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou
distribuidos pela licitante, agrupados em caderno especifico.

6.4.1. No caderno especifico do Repertério deverao ser apresentadas 10 (dez) pecas e/ou
materiais, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculacao,
exposi¢ao ou distribuigdo, observado o seguinte:

I — as pegas e/ou materiais devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 1° de
janeiro de 2009;

II — as pegas eletronicas deverdao ser fornecidas em DVD ou CD, executdveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas
separadamente (soltas);

III — as pegas grafica poderdo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas separadamente
(soltas);

a) Se apresentadas separadamente (soltas), as pegas poderdo ter qualquer formato, podendo
inclusive ser apresentadas dobradas ou nao.

IV - as pecas e/ou materiais ndo podem se referir a agdes executadas no ambito de contratos de
prestacao de servigcos de publicidade de que o Tribunal de Justica do Estado de Alagoas seja ou
tenha sido signatario;

V —formatagao na orientagao retrato, em fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, com ou sem o uso
de cores, em folhas numeradas sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricadas
e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagao da licitante na forma de seus
atos constitutivos;

VI - edigao em papel A4 ou A3, preservada, em qualquer hipdtese, a compreensao de seu
conteudo e a indicagao das dimensdes originais das pegas neles contidas.



6.4.1.1. Para cada peca e/ou material previsto no subitem 6.4.1., deverd ser apresentada ficha
técnica com a indicagdo sucinta dos problemas que se propds a resolver e a identificacdo da
licitante e de seu cliente, além de titulo, data de produgao, periodo de veiculagdo, exposicao
e/ou distribuigao e, no caso de veiculagao, mengao de pelo menos um veiculo que divulgou
cada peca.

6.4.1.2. A apresentacgao de pecas e/ou material em nimero inferior ao exigido no subitem 6.4.1.
implica, para esse quesito, pontuagao maxima proporcional ao numero de pecas apresentadas.

6.4.1.2.1. A proporcionalidade a que se refere o subitem 6.4.1.2 sera obtida mediante a aplicagao
da regra de trés simples em relagdao a pontuagao maxima prevista no subitem 8.3., II1.

6.4.2. Nao ha limitagao de nimero de paginas para apresentagao do Repertorio.

IV - RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

6.5. A licitante devera apresentar, em caderno especifico, 2 (dois) Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunica¢do, cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serdao
descritas solugdes bem-sucedidas de problemas de comunicagao, planejadas e propostas por
ela e implementadas por seus clientes.

6.5.1. As propostas de que trata o subitem 6.5. devem ter recebido autorizagdo para sua
produgao ou ter sido veiculadas a partir de 1° de janeiro de 2009.

6.5.2. A apresentagao de apenas 1(um) relato no caderno especifico implica, para esse quesito,
pontuacao maxima equivalente a metade da pontuagao maxima prevista no subitem 8.3., IV.

6.5.3. Os relatos deverao estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e nao
podem se referir a agdes executadas no ambito de contratos de prestacdo de servigos de
publicidade de que o Tribunal de Justica do Estado de Alagoas seja ou tenha sido signatario.

6.5.3.1. A formalizagao do referendo deverad ser feita no préprio relato elaborado pela licitante,
mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas.

6.5.3.2. Na ultima pagina do relato, devera constar a indicagdo do nome empresarial do cliente
e a assinatura do seu respectivo signatario, acompanhada do seu nome e cargo ou fungao.

6.5.4. Para cada Relato, é permitida a inclusdao de até 5 (cinco) pecas e/ou material — nao
computados no limite de paginas a que se refere o subitem 6.5. — independentemente do meio
de divulgacao, tipo ou caracteristica da pega, caso em que, se incluidos:

I - as pecas eletronicas deverdao ser fornecidas em DVD ou CD, executdveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas
separadamente (soltas);



II - as pecas graficas poderao integrar o caderno especifico mencionado no subitem 6.5., ou ser
apresentadas separadamente (soltas), preservada, em qualquer hipotese, a compreensao de seu
conteudo e a indicagao de suas dimensdes originais:

a) se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderao ter qualquer formato, podendo
inclusive ser apresentadas dobradas ou nao.

III — para cada peca e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados técnicos
de producao e/ou veiculagao.

6.5.5. Os documentos e as informagdes que compdem o caderno especifico mencionado no
subitem 6.5. deverao ser formatados em orientagao retrato, em papel A4, com ou sem o uso de
cores, em fonte “arial” tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente a partir da
primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de
representacao da licitante na forma de seu atos constitutivos.

6.5.5.1. Qualquer pagina com os documentos e as informagdes do caderno especifico podera ser
editada em papel A3 dobrado, caso em que, para fins do limite previsto no subitem 6.5., o
papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4.

7.1. A Proposta de Preco devera ser elaborada conforme modelo constante do Anexo III,
informando o percentual de honordrio incidente sobre o preco dos servicos especializados
prestados por fornecedores, referentes a produgao e a execugao técnica de peca e/ou material,
assim como a criagao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitdria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias, e o
desconto a ser concedido nos custos internos, calculados sobre a Tabela Referencial de Custos
Internos da Associagao Brasileira de Agéncias de Publicidade (ABAP)- 2015, nos termos do art.
11 da Lei 4.680/65, observando-se ainda que:

I - nao sera aceito percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) e nem abaixo de
10% (dez por cento) sobre servicos externos de producao;

II - ndo serd aceito desconto superior a 40% (quarenta por cento) sobre a Tabela Referencial de
Custos Internos da Associagao Brasileira de Agéncias de Publicidade (ABAP).

III - nao serd aceito honorario com desconto superior a 10% (dez por cento) e nem abaixo de
5% (cinco por cento) sobre os custos comprovados de servigos especializados realizados por
terceiros, sob supervisao da agéncia, quando a responsabilidade desta se limitar
exclusivamente a contratagdo ou pagamento desses servigos ou suprimentos

IV — Os honordrios incidentes sobre servicos de pesquisas de pré-testes e pds-testes sobre
campanhas e pecas publicitarias desenvolvidas pela agéncia acompanharao a disposicao do
item 7.1., I acima.



V — se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o expresso por extenso,
sera validado o percentual por extenso;

VI - Os percentuais de descontos e honorarios propostos serdao de exclusiva responsabilidade
da licitante e nao lhe assistird o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado,
nenhuma alteragdo sob alegagao de erro, omissdao ou qualquer outro pretexto;

VII - Os percentuais de descontos e honorarios propostos deverao contemplar todos os custos
e despesas, diretos e indiretos, necessarios a plena execugao dos servigos objeto desta licitacao,
tais como despesas com pessoal, administragao e encargos (obrigagdes sociais, impostos, taxas
etc.);

VIII - os honordérios propostos deverao observar o item 14;
X- A Proposta de Preco devera ter declaragdo da licitante:

a) comprometendo-se a envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢des nas
negociagoes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando for o
caso, transferindo ao Tribunal de Justi¢a do Estado de Alagoas as vantagens obtidas;

b) informando estar ciente e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos autorais
estabelecidas no item 16.

7.2. A Proposta de Preco podera adotar o modelo sugerido (Anexo III) e devera ser:

I. datada e assinada por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus
atos constitutivos;

II. firme e precisa, sem propostas alternativas ou condicionadas que induzam o julgamento a
ter mais de um resultado.

7.2.1. Serdao analisadas apenas as Propostas de Preco das licitantes classificadas no julgamento
das Propostas Técnicas.

7.2.2. A classificagdo das Propostas de Preco observard a ordem crescente dos percentuais
apresentados, sendo considerada a de menor preco aquela que receber melhor pontuacao,
referente a concessao de percentual de honorarios sobre producdo externa e de percentual de
descontos sobre a Tabela Referencial de Custos Internos da Associacdo Brasileira de Agéncias
de Publicidade (ABAP).

7.2.3. O prazo de validade da Proposta de Prego devera ser de, no minimo, 60 (sessenta) dias, a
contar da data de abertura da Reunido de Licita¢do, indicada na epigrafe deste Edital.

8.1. O critério de julgamento para a classificagio das licitantes serd o de TECNICA E PRECO,
nos termos do art. 5 o da Lei 12.232/2010 e dos arts. 45, paragrafo 1°, III e 46, paragrafo 2°,



incisos I e II da Lei 8.666/93, sendo estabelecido o peso 0,70 para a Proposta Técnica e o peso
0,30 para a Proposta de Preco.

8.2. O julgamento das Propostas Técnicas sera realizado pela Subcomissao Técnica, prevista no
item 10, que julgara conforme os seguintes atributos dos quesitos e subquesitos desenvolvidos
pela licitante:

I- PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
a) Raciocinio Basico — a acuidade de compreensao sobre:

I. Conhecimento das caracteristicas gerais do Poder Judiciario de Alagoas

II. Conhecimento genérico dos servigos prestados pelo Poder Judicidrio de Alagoas

III. Adequada compreensao da linha de atuagao especifica do Poder Judicidrio de Alagoas, da
natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes de Comunicagao do Poder Judiciario de
Alagoas com seus publicos

IV. Acuidade de compreensao do papel da Comunicacdo do Poder Judicidrio de Alagoas no
atual contexto social, politico e economico

V. O desafio de comunicacao

VI. As necessidades de comunicagao do Tribunal de Justica do Estado de Alagoas para
enfrentar o desafio de comunicacgao.

b) Estratégia de Comunicac¢ao Publicitaria

I. Adequacao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacao do Poder
Judiciario de Alagoas e ao desafio de comunicacao;

II. Consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos;

III. Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao do Poder
Judicidrio de Alagoas com seus publicos;

IV. Adequagao e exequibilidade da Estratégia de Comunicacdo Publicitdria proposta para a
solucao do desafio de comunicacao;

V. Consisténcia légica e pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa da Estratégia de
Comunicagao Publicitaria proposta;

VI. Capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicagao do Tribunal de Justica do
Estado de Alagoas, o desafio de comunicagao a ser enfrentado, seu publico, os objetivos geral e
especificos de comunicagao e a verba disponivel.

¢) Ideia Criativa
I. Adequacao ao desafio de comunicagao;
II. Adequacao a Estratégia de Comunicac¢ao Publicitaria sugerida pela licitante;

III. Adequacgao ao universo cultural do pablico-alvo;



IV. Multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;
V. Originalidade da combinagao dos elementos que a constituem;
VI. Simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

VII. Pertinéncia as atividades de comunica¢do do Tribunal de Justica do Estado de Alagoas,
assim como sua inser¢ao nos contextos social, politico e econdomico;

VIII. Desdobramentos comunicativos que enseja conforme demonstrado nos exemplos de pegas
e/ou materiais apresentados;

IX. Exequibilidade das pegas e/ou materiais;

X. Compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e/ou nos materiais aos meios e aos
publicos propostos.

d) Estratégia de Midia e Nao Midia

I. Conhecimento dos héabitos de consumo de comunicagdo do publico-alvo;
II. Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

III. Consisténcia do plano simulado de distribui¢dao das pegas e/ou dos materiais em relagao aos
dois subitens anteriores (8.2, I, d, “I” e “II”);

IV. Pertinéncia e oportunidade demonstradas no uso dos recursos de comunicagao proprios do
Poder Judicidrio de Alagoas;

V. Economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pegas e/ou materiais;

VI. Otimizagao da midia segmentada, alternativa e de massa.

II - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

a) Porte e a tradicao dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e servigos no
mercado;

b) Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

¢) Adequagdo das qualificagbes e das quantificagdes desses profissionais a estratégia de
comunicacao publicitaria do Poder Judiciario de Alagoas;

d) Adequacao das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardao a
disposigao da execugao do contrato;

e) Operacionalidade do relacionamento entre o Poder Judicidrio de Alagoas e a licitante,
esquematizado na proposta;



f) Relevancia e utilidade das informagdes de marketing e comunica¢ao, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagao e controle de midia que a licitante colocara regularmente
a disposi¢ao do Poder Judicidrio de Alagoas, sem Onus adicional, durante a vigéncia do
contrato.

III - REPERTORIO

a) Ideia Criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se prop0s resolver;
b) Qualidade da execugao e do acabamento da pega e/ou material;

c) Clareza da exposigao das informagdes prestadas
IV - RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO
a) Evidéncia de planejamento publicitario;

b) Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugao;
¢) Relevancia dos resultados apresentados;

d) Concatenacao logica da exposicao.

8.3. A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e serd apurada
considerando as seguintes pontuagdes maximas de cada quesito e subquesito:

I - Plano de Comunicagdo Publicitaria: 65 (sessenta e cinco)

a) Raciocinio Basico: 5 (cinco)
b) Estratégia de Comunicagao Publicitaria: 20 (vinte)
c) Ideia criativa: 25 (vinte e cinco)

d)Estratégia de Midia e Nao Midia — 15 (quinze)

II - Capacidade de Atendimento: 15 (quinze)

III - Repertorio: 10 (dez)

IV - Relatos de Soluc¢des de Problemas de Comunicagao: 10 (dez)

8.3.1. Cada membro da Subcomissao Técnica atribuird pontos individuais a cada um dos
quesitos e subquesitos, de acordo com a pontuacdo maxima prevista no item 8.3., obedecidos
intervalos de 0,5 (meio) ponto.



8.3.2. A pontuagao do quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos a ele ou
a seus subquesitos pelos membros da Subcomissao Técnica.

8.3.3. A subcomissao Técnica reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito ou subquesito
sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuagao for superior a 20 (vinte) por cento
da pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuagdes atribuidas, em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

8.3.3.1 Persistindo a diferenca de pontuagao prevista apds a reavaliagio do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissao Técnica, autores das pontuagdes consideradas
destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagao atribuida
ao quesito ou ao subquesito reavaliado, a qual sera assinada por todos os membros da
Subcomissao e passara a compor o processo desta licitagao.

8.3.4. Anota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

8.4. Sera desclassificada a licitante que:

I - ndo observar as determinagoes e as exigéncias deste Edital;

IT - obtiver pontuacao zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos de sua Proposta Técnica;

Il - ndo alcangar, no julgamento de sua Proposta Técnica, a nota minima de 70 (setenta)
pontos;

IV — tentar influenciar a Comissao ou a Subcomissdao Técnica no processo de julgamento das
Propostas.

8.5. Sera considerada mais bem classificada, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a
licitante que obtiver a maior nota, observadas as condi¢des minimas indicadas no subitem 8.4.,
II e III.

8.6. Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica das licitantes mais bem
classificadas nesta fase, serdo assim consideradas as que obtiverem as maiores pontuagoes,
sucessivamente, nos subquesitos Ideia Criativa, Estratégia de Comunicacao Publicitaria,
Estratégia de Midia e Nao Midia e nos quesitos Capacidade de Atendimento, Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagao e Repertorio.

8.6.1. Persistindo o empate, a decisdo serd feita por sorteio, a ser realizado na propria sessao
prevista no subitem 11.9., ou em ato publico marcado pela Comissdao, para o qual serdo
convidadas todas as licitantes.

8.7. Sera considerada vencedora do julgamento final das Propostas Técnicas a licitante mais
bem classificada na Proposta Técnica.



JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

8.8. Na sessao publica designada pela Comissao de Licitacdes serao abertos os Involucros n® 4 —
Proposta Comercial que serdao rubricados pela Comissao de Licitagdo e pelas agéncias
presentes.

8.8.1. Uma vez classificadas as Propostas Comerciais, serd composto o preco de referéncia
através da fixagdo dos menores custos de todas as propostas das licitantes classificadas
tecnicamente, ou seja, a referéncia devera representar a maior vantagem ofertada, extraindo-se
de todas as classificadas os itens de melhor preco (menores honordrios e maiores descontos,
nos limites estabelecidos por este instrumento) de forma que seja auferida a maior vantagem
econOmica aos cofres publicos.

8.8.2. Feita a classificagdo das Propostas Comerciais, serdo avaliadas e valoradas as propostas
segundo os critérios abaixo:

a) Desconto sobre honordrios de producido externa, fixados nos limites estabelecidos no
quesito 6.1. I:

- Maior desconto: 20 pontos
Segundo maior desconto 15 pontos
Terceiro maior desconto 12 pontos
Quarto maior desconto 10 pontos
Demais descontos 5 pontos

b) Desconto sobre a Tabela Referencial de Custos Internos da Associacao Brasileira de
Agéncias de Publicidade (ABAP)., fixados nos limites estabelecidos no quesito 6.1. II:

Maior desconto 20 pontos
Segundo maior desconto 15 pontos
Terceiro maior desconto 12 pontos
Quarto maior desconto 10 pontos
Demais descontos 5 pontos

¢) Percentual de honordrios que cobrara sobre os custos comprovados de servigos
especializados realizados por terceiros, sob supervisio da agéncia, quando a
responsabilidade desta se limitar exclusivamente a contratacio ou pagamento desses
servicos ou suprimentos, ou seja, quando realizados externamente e intermediados pela

Agéncia, nos termos do quesito 6.1.I1I:

Maior desconto 20 pontos

Segundo maior desconto 15 pontos

Terceiro maior desconto 12 pontos




Quarto maior desconto 10 pontos

Demais descontos 5 pontos

8.8.3. Sera considerada a melhor proposta comercial aquela que atingir a maior pontuagao
através da formula abaixo:

NFPC = Nota Final da Proposta Comercial
D1 - Desconto concedido sobre honorarios de producao externa

D2 - Desconto sobre a Tabela Referencial de Custos Internos da Associagao Brasileira
de Agéncias de Publicidade (ABAP)-2015

D3 - Desconto sobre o percentual de honordrios que cobrard sobre os custos
comprovados de servigos especializados realizados por terceiros, sob supervisao da agéncia,
quando a responsabilidade desta se limitar exclusivamente a contrata¢gao ou pagamento desses
servicos ou suprimentos

NFPC=D1+D2 + D3
3
JULGAMENTO DA MELHOR PROPOSTA, APLICANDO-SE A MEDIA PONDERADA

ENTRE A MELHOR PROPOSTA TECNICA E A MELHOR PROPOSTA DE PRECOS

8.9. A Pontuacdo Final sera obtida através da féormula abaixo, conforme previsto no art. 46,
paragrafo 22 incisos I e II, da Lei 8.666/93:

PF = (NFPT X 0,70) + (NFPC X 0,30)

PF = Pontuacao Final

NFPT = Pontuacao Final relativa a Proposta Técnica
NFPC = Pontuacao Final relativa a Proposta Comercial

8.9.1 Havendo empate, o desempate se dara através da atribuigdo da maior nota aos quesitos
da proposta técnica, na seguinte ordem:

a) Estratégia de Comunicagao Publicitaria;
b) Ideia Criativa;

¢) Raciocinio Basico e Estratégia de Midia e Nao Midia.



8.9.2. Apds a utilizacao do critério de desempate disposto no item 8.9.1., persistindo o empate, a
decisdo se fara através de sorteio.

8.9.3. Nao se considerard nenhuma oferta ou vantagem nao prevista neste instrumento, nem
percentual de desconto ou vantagem, baseado em ofertas de outras licitantes.

8.9.4. Nao se admitird proposta que apresente percentual de descontos simbdlicos, irrisérios ou
de valor zero, incompativeis com os pregos de mercado.

8.9.5. Sera considerada vencedora do julgamento final das Propostas a licitante mais bem
classificada no julgamento final, com a aplicacio da média ponderada, entre as Propostas
Técnicas e de Precos, observado o disposto no subitem quesito 8.9.

9.0. HABILITACAO - ENVELOPE N° 5 (DOCUMENTACAO)

9.1. As licitantes cujas Propostas Técnica e de Preco tenham sido classificadas deverao entregar
os Documentos de Habilitagao no dia, hora e local estipulados pela Comissao.

9.1.1. A licitante classificada no julgamento final das Propostas que nao apresentar os
Documentos de Habilitagdo na referida sessdo sera alijada do certame, exceto diante da
ocorréncia de que trata o subitem 11.12.

9.2. Os Documentos de Habilitagdo deverao estar acondicionados no invélucro no 5, que devera
ser apresentado fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

DOCUMENTOS DE HABILITACAO — INVOLUCRO No 5
TRIBUNAL DE JUSTICA DO ESTADO DE ALAGOAS
CONCORRENCIA N° 001/2015

EMPRESA: (indicar o nome empresarial da licitante)
CNPJ: (indicar o CNP]J da licitante)

9.3 Para fins de habilitacao nesta Concorréncia devera ser observado o seguinte:

9.3.1. A licitante que OPTAR por ter suas condi¢des verificadas junto ao SICAEF, devera
apresentar declaragao de que as informagdes constantes dos documentos relativos a habilitagao
juridica, regularidade fiscal e qualificagdo econdmico-financeira deverao ser verificadas pelo
cadastramento e habilitagao parcial no SICAF;

9.32. A licitante que NAO OPTAR por ser verificado no SICAF seu cadastramento e
habilitacao parcial devera apresentar, dentro do Envelope n° 5, os documentos relacionados a
seguir:

9.4. HABILITACAO ]URiDICA:

a) Registro Comercial, no caso de empresa individual;

b) Ato Constitutivo, Estatuto ou Contrato Social e seus aditivos em vigor, devidamente
registrados, em se tratando de sociedades comerciais, e, no caso de sociedade de agdes,
acompanhadas de documentos de elei¢ao de seus administradores;



¢) Inscrigado do Ato Constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova de
diretoria em exercicio;

d) Decreto de autorizagdao, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizacao para funcionamento expedido pelo
Orgao competente, quando a atividade assim o exigir.

9.5. REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA

a) Prova de regularidade junto a Fazenda Federal — Certidao Conjunta Negativa de Débitos
Relativos a Tributos Federais, expedida pela Secretaria da Receita Federal do Brasil;

b) Prova de regularidade relativa a Seguridade Social: CND - Certiddao Negativa de Débito,
emitida pelo Instituto Nacional do Seguro Social - INSS ou pela Secretaria da Receita Federal;

c) Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia do Tempo de Servigo — Certidao de
Regularidade de FGTS - CRF, emitida pela Caixa Econdmica Federal;

d) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a
apresentacao de certidao negativa, nos termos do Art. 32 da Lei n® 12.440, de 7 de julho de 2011
(Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas); e

e) Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual e Municipal do domicilio ou sede da
licitante.

9.6. QUALIFICACAO TECNICA:

a) certificado de qualificagdo técnica de funcionamento de que trata a Lei 12.232/2010, art. 4° e
seu paragrafo primeiro, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP);

b) declaracao (Ges) expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que
ateste(m) que a licitante presta (ou) a(s) declarante(s) servico de publicidade cujas atividades
sejam, pelo menos, similares as do objeto deste Edital.

9.7 QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA

9.7.1. Certidao negativa de faléncia e concordata/recuperagao judicial e extrajudicial expedida
pelo distribuidor da sede da pessoa juridica;

9.7.2. Balango Patrimonial e Demonstra¢oes Contabeis do ultimo exercicio social, vedada a
substitui¢ao por balancetes ou balangos provisérios.

a) as sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de 1 (um) ano deverao
apresentar o balango de abertura ou intermedidrio, conforme o caso;

b) os balancos patrimoniais e demonstragdes contabeis deverdao ser apresentados de acordo
com a legislagao e as normas contabeis que regem a matéria;

¢) o patrimoénio liquido poderd ser atualizado pelo IGPM-FGV quando o balango estiver
encerrado ha mais de 3 (trés) meses da data da licitacao.

9.7.3. A licitante devera comprovar que possui, na data do recebimento do invélucro n® 5:

I - patrimoénio liquido igual ou superior a R$ 95.000,00 (noventa e cinto mil reais) (atengao: o
limite para essa exigéncia € de 10% do valor do contrato).



9.7.3.1. Para a comprovacao do Patrimonio Liquido e dos indices contabeis, o calculo sobre o
balango patrimonial e as demonstragdes contdbeis do ultimo exercicio social deverao ser
realizados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, mediante sua
assinatura e a indicagdo do seu nome e do seu numero de registro no Conselho Regional de
Contabilidade.

9.7.3.2. Nos calculos envolvendo moeda (R$), caso sejam necessdrios arredondamentos, a
segunda casa a direita da virgula, correspondente aos centavos, sera arredondada para cima,
quando, na ocorréncia de uma terceira casa, esta for maior ou igual a 5 (cinco).

9.8. OUTROS DOCUMENTOS HABILITATORIOS

9.8.1. Declaracao de inexisténcia de fato impeditivo na habilitacdo, na forma do paragrafo 2°
do art. 32 da Lei n°® 8666/93 e de atendimento ao disposto no inciso V do art. 27 da Lei 8.666/93
conforme modelo constante no anexo V deste edital.

9.8.2. Declaragao de que nao incide nas praticas de nepotismo vedadas pelas Resolucdes do
Conselho Nacional de Justica nimeros 156, de 8 de agosto de 2012, e 7, de 18 de outubro de
2005, conforme modelo constante do Anexo VI deste edital.

9.8.3. Planilha de dados preenchida na forma do Anexo VII deste edital.

9.8.3.1. A nao entrega da planilha de dados na forma do anexo acima mencionado nao
implicara a inabilitacdo da licitante do certame licitatério, devendo, a Comissao conceder
prazo para sua apresentacao.

9.9. A documentagao devera:
a) Estar em nome da licitante;

b) Estar no prazo de validade estabelecido pelo 6rgao expedidor competente. Nos casos
omissos, a Comissao considerara como prazo de validade o de 60 (sessenta) dias, contados da
data de expedicao do respectivo documento, exceto a Certidao Negativa de Débitos atinente a
Contribuicao Previdencidria e a Certidao Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos
Federais e a Divida Ativa da Unido, ambas com prazo de validade de 180 (cento e oitenta) dias,
de acordo com o art. 22, do Decreto n? 6.106/2007;

) Referir-se a apenas uma das filiais ou apenas a matriz. Tal dispositivo nao é valido para a
Certidao Negativa de Débitos atinente a Contribuicao Previdenciaria, bem como a Certidao
Conjunta Negativa de Débitos relativos a Tributos Federais.

9.10. As licitantes que deixarem de apresentar quaisquer dos documentos exigidos para a
habilitacao na presente licitagdo, ou os apresentarem em desacordo com o estabelecido neste
edital ou com irregularidades, serdo inabilitadas.

9.11. Havendo alguma restricio na comprovacao da regularidade fiscal das microempresas
ou empresas de pequeno porte, sera assegurado o prazo de 5 (cinco) dias uteis, cujo termo
inicial correspondera ao momento em que o proponente (ME ou EPP) for convocado pelo (a)
pregoeiro (a) para o saneamento da documentacao apresentada com restri¢des, prorrogaveis
por igual periodo, a critério do Tribunal de Justica do Estado de Alagoas.

9.12. A nao regularizagao da documentagado fiscal, no prazo previsto no subitem anterior,
implicard na decadéncia do direito a contratagdo, sem prejuizo das sang¢des cabiveis, sendo



facultado ao Contratante convocar os licitantes remanescentes, na ordem de classificagao, para
a assinatura do contrato ou revogar a licitagao.

9.13. A prerrogativa regulamentada no subitem 9.11 ndo desobriga as microempresas e/ou
empresas de pequeno porte da apresentagao dos documentos de regularidade fiscal elencados
no subitem 9.3, os quais deverdo ser apresentados mesmo que com restricdo, sob pena de
inabilitacao.

9.14. Para as empresas cadastradas no SICAF, fica facultada ao (a) Pregoeiro (a) a extragao, na
sessao publica, de declaragdes porventura existentes naquele sistema, que forem competentes
para substituir os documentos relacionados nos subitens 9.4 e 9.5 deste edital, para fins de
habilitacdo da empresa licitante. Essas declaragdes somente serdo validas para esta licitagao se
as informacoes relativas aos respectivos documentos estiverem disponiveis e dentro do prazo
de validade naquele sistema.

9.15. Os documentos exigidos acima deverdo ser apresentados em original, por qualquer
processo de copia autenticada, por tabelido de notas ou por servidor que realiza a licitagao, ou
publicacdo em orgao da imprensa oficial.

9.16. Os documentos exigidos no subitem 9.5 terdo sua validade verificada, via internet, no
momento da fase de habilitacdo, ficando estabelecido que havendo discordancia entre o
documento apresentado e a verificacao, prevalecera a segunda.

10. SUBCOMISSAO TECNICA

10.1. Esta Concorréncia sera processada e julgada pela Comissao, na forma do art. 10 da Lei
12.232/10, com excegao da analise e do julgamento das Propostas Técnicas.

10.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissao Técnica, composta por
3 (trés) membros formados em Comunicagao, Publicidade ou Marketing ou que atuem em uma
dessas areas.

10.2.1. Dois dos membros da Subcomissao Técnica nao terdo vinculo funcional ou contratual,
direto ou indireto, com o Poder Judiciario de Alagoas.

10.3. A escolha dos membros da Subcomissao Técnica ocorrera por sorteio, em sessao publica,
dentre os nomes de uma relagdo que tera, no minimo, 9 (nove) integrantes, previamente
cadastrados pelo Poder Judicidrio de Alagoas.

10.3.1. A relagdo de nomes sera publicada no Didrio da Justica Eletronico, em prazo nao
inferior a 10 (dez) dias da data em que serd realizada a sessao publica marcada para o sorteio.

10.3.2. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessao publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado poderd impugnar pessoa integrante da relacdo de nomes, mediante apresentagao
de justificativa a Comissao.

10.3.2.1. Admitida a impugnacao, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na
Subcomissao Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdao da autoridade
competente.



10.3.2.2. A abstencao do impugnado ou o acolhimento da impugnacao, mediante decisao
fundamentada da autoridade competente, implicard, se necessario, a elaboragao e a publicacao
de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item 11.

10.3.2.3. Sera necessario publicar nova relacao se o nimero de membros mantidos depois da
impugnacao restar inferior ao minimo exigido no subitem 11.3.

10.3.2.4. S6 sera admitida nova impugnagdo a nome que vier a completar a relagdo
anteriormente publicada.

10.3.3. A sessdao publica para o sorteio serd realizada em data previamente designada,
garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 11.3.1. e a possibilidade de
fiscalizagao do sorteio por qualquer interessado.

10.3.4. O sorteio, processado pela Comissao, serd realizado em duas etapas:
I -1 (um) membro que ndo tenha vinculo com o Poder Judicidrio de Alagoas;
IT - 2 (dois) membros que tenham vinculo com o Poder Judicidrio de Alagoas.

10.3.5. Além das demais atribui¢Oes previstas neste instrumento, cabera a Subcomissao Técnica,
quando solicitado pela Comissao, manifestar-se sobre eventuais recursos de licitantes relativos
ao julgamento das Propostas Técnicas.

11. REUNIAO DE LICITACAO

11.1. A reunido de licitagdo sera realizada em 4 (quatro) sessOes publicas, observados os
procedimentos previstos neste instrumento e na legislagao.

11.1.1. Todos os fatos relevantes, pertinentes ao objeto da licitagao, ocorridos durante a Reuniao
de Licitagado, serao registrados em ata circunstanciada.

11.2. A participacao de representante de qualquer licitante ocorrera mediante a prévia entrega
de documento habil, conforme estabelecido no subitem 3.1. (Credenciamento)

11.3. Os representantes das licitantes presentes poderao nomear comissao constituida de alguns
dentre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas Técnicas, de Preco
e 0os Documentos de Habilitagao nas respectivas sessdes publicas.

11.4. Aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitacdo
apresentados pelas licitantes poderdao ser relevados pela Comissdo, se constantes dos
documentos submetidos a andlise e ao julgamento da Subcomissao Técnica, por esta
Subcomissao, desde que nao firam o entendimento da proposta e o ato nao acarrete violagao
dos principios basicos da licitagao.



11.5. Os integrantes da Subcomissao Técnica ndo poderao participar das sessdes de
recebimento e abertura dos invélucros com as Propostas Técnica e de Prego.

11.6. A Comissao poderd alterar as datas ou as pautas das sessoes, ou mesmo suspendé-las, em
fungdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

11.7. Se os invoélucros lacrados das licitantes desclassificadas nao puderem ser devolvidos nas
sessOes publicas, ficarao a disposi¢ao das interessadas por 30 (trinta) dias uteis, contados da
homologacao desta Concorréncia, prazo apds o qual serao destruidos.

PRIMEIRA SESSAO

11.8. A abertura da sessdao publica de licitagdao sera realizada no dia, hora e local previstos no
preambulo deste Edital e terd a seguinte pauta inicial:

I — identificagao dos representantes das licitantes, por meio do(s) documento(s) exigido(s) no
subitem 5.2.;

II — apresentagao a Comissao dos invélucrosn®s 1, 2, 3 e 4.
III — exame da conformidade dos involucros com as disposi¢oes deste Edital;

IV — rubrica no fecho dos invélucros n% 2 e 4 e subsequente acondicionamento desses
involucros em receptaculo especifico com rubrica no seu respectivo fecho pela Comissao e
pelos representantes das licitantes;

V — abertura dos involucros n% 1 e 3, exame e rubrica de seus respectivos conteudos pela
Comissao e pelos representantes das licitantes presentes.

11.8.1. Apos o encerramento do prazo para recebimento dos involucros, o qual serd declarado
pela Comissdo na sessao publica, nenhum outro invélucro, documento ou embalagem sera
recebido.

11.8.2. O involucro n® 1, com a Via Nao Identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria, s6
serd recebido pela Comissao se:

I — ndo apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si so, possibilite
sua identificacao ou a identificagdo da licitante antes da abertura do invélucro n® 2;

IT — nao estiver danificado ou deformado pelas pecas, materiais e/ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacao da licitante.

11.8.2.1. O nao recebimento do invélucro no 1 implica o ndo recebimento dos demais
involucros da licitante e seu consequente impedimento de participar da Concorréncia.

11.8.3. A Comissao, antes da abertura dos involucros no 1, adotard medidas para evitar que
seus membros e/ou os representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente,
identificar a autoria de algum Plano de Comunicagao Publicitaria.



11.8.4. A Comissao nao langard nenhum codigo, sinal ou marca nos involucros no 1 nem nos
documentos que compdem a Via Nao Identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria.

11.8.5. Se, ao examinar e/ou rubricar os conteudos dos involucros nosl e 3, for constatada
ocorréncia que possibilite inequivocamente a identificacao da autoria do Plano de
Comunicagao Publicitdria, a Comissao desclassificara a licitante e ficard de posse de todos os
seus invoélucros até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

11.8.6. Os involucros n® 2 e 4 permanecerao fechados sob a guarda e a responsabilidade da
Comissao.

11.8.7. Abertos os involucros n° 1 e 3, as licitantes nao poderao desistir de suas Propostas, salvo
por motivo justo, decorrente de fato superveniente e aceito pela Comissao.

11.8.8. A analise e os tramites administrativos pertinentes ao conteudo dos invélucros ns 1 e 3
observarao os seguintes procedimentos

I — encaminhamento, pela Comissao a Subcomissao Técnica, dos invdlucros no 1, com as Vias
Nao Identificadas do Plano de Comunicag¢ao Publicitaria;

IT - andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, das Vias Nao Identificadas
do Plano de Comunicagao Publicitaria;

III - elaboragdao e encaminhamento, pela Subcomissao Técnica a Comissdo, da ata de
julgamento dos Planos de Comunicagao Publicitdria, de planilhas com as pontuagdes e de
justificativa das razdes que as fundamentaram em cada caso;

IV — encaminhamento, pela Comissao a Subcomissdao Técnica, dos invélucros n® 3, com a
Capacidade de Atendimento, o Repertdrio e os Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicacao;

V - andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, da Capacidade de
Atendimento, do Repertdrio e dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao;

VI - elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissao Técnica a Comissdo, da ata de
julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertdrio e aos Relatos
de Solugdes de Problemas de Comunicagao, de planilha com as pontuagdes e de justificativa
das razdes que as fundamentaram em cada caso.

11.8.9. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com fundamento no subitem 9.4., I, a
Subcomissao Técnica atribuird pontuagdo a cada quesito ou subquesito da Proposta e langara
sua pontuagao em planilhas que ficarao acondicionadas em envelope fechado e rubricado no
fecho pelos membros da Subcomissao Técnica até que expire o prazo para recursos relativos a
essa fase.



11.8.9.1. O disposto no subitem 11.8.9. ndo se aplica aos casos em que o descumprimento
resulte na identificagdo da licitante antes da abertura dos involucros n® 2

11.8.9.10. As planilhas previstas nos incisos III e VI do subitem 11.8.8. conterao,
respectivamente, as pontuacdes de cada membro para cada subquesito do Plano de
Comunicacao Publicitaria apresentado pelas licitantes e as pontuagdes de cada membro para os
quesitos Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relato de Solugdes de Problemas de
Comunicagao de cada licitante.

SEGUNDA SESSAO

11.9. Apds receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (involucros n®s 1 e 3), as
respectivas planilhas de julgamento e os demais documentos elaborados pela Subcomissao
Técnica, a Comissdao convocard as licitantes para participar da segunda sessdao publica que tera

a seguinte pauta basica:

I - identificacdo dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na lista
de presenca;

IT — abertura do receptaculo contendo os invélucros n%s 2 e 4;
IIT — abertura e rubrica do contetido dos invélucros n® 2 e rubrica no fecho do invélucro n® 4;

IV — cotejo das Vias Nao Identificadas (involucro n® 1) com as Vias Identificadas (invélucro n®
2) do Plano de Comunicagao Publicitaria, para identificagao de sua autoria;

V — elaboragao da planilha geral com o somatdrio das pontuagdes atribuidas ao Plano de
Comunicagao Publicitaria e, separadamente, aos demais quesitos de cada Proposta Técnica;

VI - proclamagao do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

VII — adogdo dos procedimentos previstos no subitem 8.6., em caso de empate, apds a decisao
final, inclusive das Propostas de Prego;

VIII - informacgao de que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas serd divulgado na
forma da lei, com indicacdo das licitantes classificadas e das desclassificadas, em ordem
decrescente de pontuagao.

TERCEIRA SESSAO

11.10. A Comissao convocara as licitantes classificadas para participar da terceira sessao publica
que terd a seguinte pauta basica:

I - identificagdo dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na lista
de presenca;

II — abertura dos involucros n® 4, exame e rubrica do seu conteido pela Comissdao e
representantes das licitantes presentes;



III - julgamento das Propostas de Prego com a identificagao das propostas de menores pregos e
divulgagdo do resultado aos representantes das licitantes presentes;

IV — declaracao das vencedoras do julgamento final das Propostas, quais sejam, as 5 (cinco)
licitantes mais bem classificadas na média ponderada, de acordo com os respectivos pesos, na
Proposta Técnica e na Proposta de Pregos;

V - informacao de que o resultado do julgamento final das Propostas sera divulgado na forma
da lei, com indicac¢ao da ordem de classificagao.

QUARTA SESSAO

11.11. A Comissao convocara as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas para
participar da quarta sessao publica que tera a seguinte pauta basica:

I — identificacdo dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na lista
de presenca;

I — recebimento e abertura dos invélucros no 5, exame e rubrica do seu contetdo pela
Comissao e pelos representantes das licitantes presentes;

III - informagao de que o resultado da habilitacdo serda divulgado na forma da lei, com
indicagao dos proponentes habilitados e dos inabilitados;

11.12. Na hipotese de todas as Propostas de Preco serem desclassificadas ou de todas as
licitantes serem inabilitadas, a Comissao podera fixar as licitantes o prazo de 8 (oito) dias uteis
para apresentacao de novos documentos ou de outras propostas escoimadas das causas que
tenham determinado, respectivamente, a desclassificagao ou a inabilitagao.

11.12.1. A nova documentagao deve ser apresentada na forma prevista neste Edital, e entregue
em sessao publica.

1113. Decididos os recursos e constatada a regularidade dos atos praticados, a autoridade
competente, observado o subitem 1.3.1.,, homologard e adjudicard seu objeto a licitante
vencedora.

12. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

12.1. Dos atos decisdrios ou que resultem em aplicacao de penalidade cabe recurso, interposto
em forma impressa, no prazo de 5 (cinco) dias tuteis a contar da intimagao do ato ou da
lavratura da ata.

12.1.1. A intimacgao dos atos decisorios sera feita mediante publicagdo na imprensa oficial, salvo
para decisOes sobre o recebimento e o julgamento das Propostas e sobre a habilitacdo ou a
inabilitagao de licitantes, se presentes os prepostos das licitantes no ato em que foi adotada a
decisao, quando podera ser feita por comunicagao direta aos interessados e lavrada em ata.



12.1.2. A intimagao da aplicagdo da penalidade sera realizada por notificacao direta a licitante.

12.2. O recurso contra o julgamento das propostas e o recurso contra a habilitacdo ou a
inabilitagdo de licitantes terd efeito suspensivo, e o seu acolhimento importard a invalidagao
apenas dos atos insuscetiveis de aproveitamento.

12.2.1. A Comissao poderd, motivadamente, atribuir efeito suspensivo ao recurso contra os
demais atos.

12.3. A continuidade da reunido de licitagdo, no caso de interposi¢io de recurso, sera
comunicada aos interessados por e-mail.

12.4. Os recursos interpostos serao comunicados as partes interessadas, que poderao apresentar
contrarrazdes no prazo de 5 (cinco) dias tuteis a partir do término do prazo do recorrente,
sendo-lhes assegurada vistas dos elementos indispensaveis a defesa dos seus interesses.

12.5. O recurso serd dirigido a autoridade superior, por intermédio da que praticou o ato
recorrido, que poderd reconsiderar sua decisdao no prazo de 5 (cinco) dias tuteis, ou, nesse
mesmo prazo, fazé-lo subir, devidamente informado, para decisao.

12.6. Os recursos interpostos fora do prazo legal e/ou subscritos por representante nao
habilitado legalmente ou nao identificado no processo para responder pela licitante ndo serdao
conhecidos.

Atengao: O uso de recursos ou de meio meramente protelatdrios para tentar impedir o curso
normal do processo licitatério é crime tipificado no art. 93 da Lei 8.666/93, sujeitando a licitante
as sangoes legais e administrativas aplicaveis.

13. PENALIDADES

13.1 As licitantes ou contratadas que, por qualquer forma, nao cumprirem as normas de
licitagdo ou dos contratos celebrados estao sujeitas as seguintes sangdes, assegurados o
contraditorio e ampla defesa, nos termos do Decreto Estadual n® 4.054/2008:

13.1.1 adverténcia;

13.1.2 multa;

13.1.3 suspensao temporaria de participagdo em licitacdo e impedimento de contratar com a
Administragdo Direta, Autdrquica e Fundacional, as Empresas Publicas e Sociedades de
Economia Mista e demais entidades controladas direta ou indiretamente pelo Estado de
Alagoas;

13.1.4 declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragao Publica.

13.2 As sangoOes previstas nos subitens 13.1.1, 13.1.3 e 13.1.4 deste instrumento poderao ser
aplicadas cumulativamente com a san¢ao de multa.

13.3 A adverténcia consiste em repreensao por escrito imposta pelo ndao cumprimento das
normas de licitacdo ou dos contratos celebrados.

13.4 A multa deverad ser aplicada pelo ordenador de despesas ou outra autoridade competente,



nos seguintes percentuais e hipdteses:

13.4.1 0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia, pelo atraso, na entrega de material ou
execucao de servigos, calculado sobre o valor correspondente a parte inadimplente, até o limite
de 9,9%, correspondentes a até 30 (trinta) dias de atraso;

13.4.2 0,66 % (sessenta e seis centésimos por cento) por dia, pelo atraso na entrega de material
ou execucao de servigos, calculado, desde o primeiro dia de atraso, sobre o valor
correspondente a parte inadimplente, em carater excepcional e a critério do érgao ou entidade
interessada, quando o atraso ultrapassar 30 (trinta) dias;

13.4.3 5% (cinco por cento) por descumprimento do prazo de entrega, calculados sobre o valor
total do contrato ou da Nota de Empenho, sem prejuizo da aplicacao do disposto nos incisos I e
IT do art. 5° do supracitado Decreto;

13.4.4 15% (quinze por cento) pela recusa injustificada em assinar o contrato ou retirar o
instrumento equivalente no prazo estabelecido, em entregar total ou parcialmente o material ou
em concluir o servigo, calculados sobre o valor correspondente a parte inadimplente;

13.4.5 15% (quinze por cento) pela rescisao da avenga, calculados sobre o valor total do contrato
ou da Nota de Empenho; e

13.4.6 20% (vinte por cento) pelo ndo cumprimento de qualquer cldusula do contrato, exceto
quanto ao prazo de entrega, calculados sobre o valor total do contrato ou da Nota de Empenho.

13.5 A multa apenas sera executada ap0s regular processo administrativo, facultada a defesa
prévia da licitante ou contratada, no prazo de 5 (cinco) dias uteis, a contar do recebimento da
notificagao.

13.6 Se a multa aplicada for superior ao valor da garantia prestada, além da perda desta,
respondera a licitante ou contratada pela sua diferenca, devidamente atualizada pelo Indice
Geral de Pregos - Mercado (IGP-M) ou equivalente, a qual serd descontada dos pagamentos
eventualmente a ela devidos ou cobrada judicialmente.

13.7 O atraso, para efeito de cdlculo de multa, serd contado em dias corridos, a partir do dia
seguinte ao do vencimento do prazo de entrega de material ou execugao de servigos, se dia de
expediente normal no 6rgao ou entidade interessada, ou do primeiro dia 1til seguinte.

13.8 Em despacho fundamentado do ordenador de despesas do 6rgao ou entidade interessada
e desde que haja justificado interesse publico, podera ser relevada:

13.8.1 a aplicagao de multa por atraso na entrega de material ou na execugdo de servigos nao
superior a 5 (cinco) dias; e

13.8.2 aplicagao de multa cujo montante seja inferior ao dos custos de sua imposicao.

13.9 A multa podera ser aplicada cumulativamente com outras sang¢des segundo a natureza e a
gravidade da falta cometida, consoante previsto no subitem 26.2, desde que observado o
principio da proporcionalidade.

13.10 Decorridos 30 (trinta) dias de atraso injustificado na entrega de material ou na execugao
de servicos, a Nota de Empenho ou contrato devera ser cancelada ou rescindido, exceto se
houver justificado interesse publico em manter a avenga, hipdtese em que serd aplicada multa
na forma do subitem 13.4.2.

13.11 A multa prevista no subitem 13.4.5 nao serd aplicada nas hipoteses de rescisdo contratual
que nao ensejem sangoes.

13.12 A suspensao e o impedimento sao sangdes administrativas que temporariamente obstam



a participacdo em licitacdo e a contratagao, sendo aplicadas nos seguintes prazos e hipoteses:

13.12.1 por até 30 (trinta) dias, quando, vencido o prazo da Adverténcia, a licitante ou
contratada permanecer inadimplente;

13.12.2 por até 90 (noventa) dias, quando a licitante deixar de entregar, no prazo estabelecido
no Edital, os documentos exigidos, quer, via fax ou Internet, de forma provisoria, quer, em
original ou cdpia autenticada, de forma definitiva;

13.12.3 por até 12 (doze) meses, quando a licitante ou contratada ensejar o retardamento da
execugao do certame, ndo mantiver a proposta, falhar ou fraudar na execugdo do contrato,
comportar-se de modo inidoneo, fizer declaragao falsa ou cometer fraude fiscal; e

13.12.4 por até 24 (vinte e quatro) meses, quando a licitante ou contratada:

13.12.4.1 apresentar documentos fraudulentos, adulterados ou falsificados nas licitagdes,
objetivando obter, para si ou para outrem, vantagem indevida;

13.12.4.2 praticar atos ilegais ou imorais visando frustrar os objetivos da licitacao ou da
contratagao; ou

13.12.4.3 for multada, e ndo efetuar o pagamento.
13.13 O prazo previsto no item 13.12.4 podera ser aumentado até 5 (cinco) anos.

13.14 A declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar sera aplicada a vista dos motivos
informados na instrugao processual, podendo a reabilitagao ser requerida apos 2 (dois) anos de
sua aplicacao.

13.14.1 A declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar permanecera em vigor enquanto
perdurarem os motivos determinantes da puni¢ao ou até que seja promovida a reabilitagao
perante a prdpria autoridade que aplicou a sangdo, a qual serd concedida sempre que a
contratada ressarcir os prejuizos resultantes da sua conduta e depois de decorrido o prazo das
sangoes de suspensao e impedimento aplicadas.

14. DA CONTRATACAO

14.1. A contratagao serd formalizada mediante assinatura do contrato, para cuja assinatura as
licitantes adjudicatarias terao o prazo de 10 (dez) dias tteis contados a partir do recebimento da
respectiva convocagao do Tribunal de Justica do Estado de Alagoas.

14.2. Como condigao para a assinatura do contrato, sem prejuizo das demais disposi¢oes
previstas neste Instrumento, as licitantes adjudicatarias deverdo apresentar:

I - documentagao exigida na habilitagdo, porventura vencida apods a reunido de licitagao,
devidamente atualizada.

14.3. A recusa em assinar o contrato ou o nao atendimento das condig¢des previstas no subitem
14.2. implica a decadéncia do direito a contratacdo, sem prejuizo da aplicacao de penalidades
previstas no item 13.

14.3.1. A decadéncia do direito a contratacdo autoriza o Poder Judicidrio de Alagoas a,
independentemente de qualquer aviso ou notificagao, revogar a licitacdo ou convocar as
licitantes remanescentes, na ordem de classificacdao, atendendo ao subitem 14.2., assinar o



contrato em igual prazo e nas mesmas condi¢des apresentadas na proposta da licitante que
deixou de assinar o contrato.

14.3.2. Nao se aplicam as licitantes remanescentes as penalidades previstas no subitem 14.3.

14.4. Integrarao os contratos a serem firmados, independentemente de transcri¢ao, as condigoes
estabelecidas neste Edital e em seus anexos, os elementos apresentados pelas respectivas
licitantes adjudicatarias que tenham servido de base para o julgamento desta Concorréncia.

14.5. A vigéncia do contrato sera de 12 (doze) meses, contados a partir de sua assinatura,
podendo, a critério do contratante, mediante aditivo, ser prorrogado por iguais e sucessivos
periodos, nos moldes do art. 57, II da Lei 8.666/93

14.6. A remuneragao as contratadas, pelos servigos prestados, sera feita consoante os pregos
estabelecidos em suas respectivas Propostas de Prego.

14.6.1. A forma e as condi¢des de pagamento sao as constantes da minuta do contrato.

14.7. As agéncias deverao centralizar o comando da publicidade do Poder Judiciario de Alagoas
em Maceio, comprovando no prazo maximo de 30 (trinta) dias, a contar da data da assinatura
do contrato, que tém nessa cidade estrutura de atendimento representada, no minimo, pelos
profissionais indicados:

I — dois na area de atendimento;

II - um na drea de planejamento;

III - dois na area de criacao;

IV — dois nas dreas de produgao impressa, eletronica e de design/computacao grafica;
V — trés na area de midia;

14.7.1.0s profissionais designados para escritorio da empresa em Maceid deverdo ter experiéncia equiva-
lente ou superior a daqueles indicados na proposta técnica.

14.7.2..A seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar seus representantes em outros Estados ou cidades,
desde que tenham experiéncia equivalente ou superior a dos indicados para fins de comprovagao da capa-
cidade de atendimento na Proposta Técnica, para executar os servigos de planejamento e criagdo ou ou-
tros complementares ou acessorios pertinentes a este instrumento, observado o atendimento as condigdes
contratuais.

14.8. Constituem obriga¢des da CONTRATADA, além das demais previstas neste instrumen-
to ou dele decorrentes:

14.8.1. Operar como organizag@o completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

14.8.1.1. Os servicos descritos no subitem 1.2.1. deverao ser executados por meio dos profissionais indi-
cados para fins de comprovagao da capacidade de atendimento na Proposta Técnica apresentada na Con-



corréncia n° 001/2015., admitida a substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior
mediante comunicacao prévia ao Tribunal de Justica de Alagoas.

14.8.2. Executar todos os servicos relacionados com o objeto deste CONTRATO, de acordo com os pra-
zos ¢ as demais especificacdes estipulados pelo Tribunal de Justica de Alagoas.

14.8.3.A CONTRATADA podera intermediar a contratacdo de veiculos de divulga¢do e, quando necessa-
rios a execucao das atividades complementares a que se refere o subitem 1.2.2., fornecedores de servigos
especializados.

14.8.3.1. A contratagdo de veiculos de divulgacao e de fornecedores de servigos especializados devera ser
submetida a prévia e expressa autorizacdo do Tribunal de Justica de Alagoas e implica a atuacao da
CONTRATADA por conta ¢ ordem do Tribunal de Justiga de Alagoas.

14.8.3.2.0 Tribunal de Justica de Alagoas devera ser previamente identificado na contratagdo de veiculos
de divulgagao.

14.8.3.3. Cabe a CONTRATADA efetivar as operagdes de pagamento referentes aos servigos prestados
por veiculos ou fornecedores de servicos especializados, operagao que devera ter sido realizada em até 5
(cinco) dias uteis do recebimento do pagamento realizado pelo Tribunal de Justica de Alagoas.

14.8.4. Contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados com fornecedores de servigos
especializados e veiculos de divulgagdo — inclusive quando decorrentes de cotacdes realizadas pelo Tri-
bunal de Justica de Alagoas —, respondendo pelos efeitos destes acordos, incluidos os danos e os prejui-
zos, diretos ou indiretos, decorrentes de sua culpa.

14.8.4.1. Alteracdes, rejeicdes, cancelamentos ou interrup¢des de um ou mais servigos contratados deve-
rdo ser tempestiva e formalmente comunicados ao Tribunal de Justica de Alagoas, devendo a CONTRA-
TADA adotar providéncias imediatas para solucionar a pendéncia.

14.8.4.1.1. A culpa do fornecedor de servigos especializados, do veiculo de distribuigdo ou da CON-
TRATADA, que repercuta na plena execugdo dos servicos contratados implica a revisao das obrigagdes e
dos pagamentos dos contratos por esta firmados, na medida das consequéncias do ato nos servigos acor -
dados.

14.8.4.1.2. O aumento de despesas ou a perda de descontos para o Tribunal de Justiga de Alagoas, gera-
dos em decorréncia de agdo culposa da CONTRATADA, deverd ser ressarcido pela CONTRATADA ao
Tribunal de Justica de Alagoas em até 2 (dois) dias uteis contados do recebimento da notificagdo de res-
sarcimento por este encaminhada.

14.8.4.1.2.1. Se o ressarcimento ndo for realizado no prazo indicado no subitem acima, o valor podera
ser glosado pelo Tribunal de Justi¢a de Alagoas ou descontado da garantia contratual, acrescido da atuali-
zacao monetaria desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na varia-
¢do pro rata tempore do IGPM (FGV).

14.8.5. Orientar a produgdo, a impressao e a distribui¢do das pegas graficas conforme aprovacao da Tri-
bunal de Justica de Alagoas e atestar a conformidade deste material com as especificagdes contidas no
documento de autorizagdo da agéo.

14.8.6. Envidar esfor¢cos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes comerciais junto a
fornecedores e veiculos de comunicagao.



14.8.6.1. Pertencem ao Tribunal de Justica de Alagoas, devendo-lhes ser transferidas, as vantagens obti-
das em negociagdo com fornecedores de servicos especializados e com veiculos de divulgagado realizada
diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonifica¢es na
forma de tempo, espaco ou reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo.

14.8.6.1.1 O disposto no subitem acima, ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos de
divulgacdo a CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei 12.232/2010.

14.8.6.1.2. A CONTRATADA nao podera sobrepor os planos de incentivo aos interesses do Tribunal de
Justiga de Alagoas, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando os que os
oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientagdo da escolha desses veiculos de acordo com pesqui-
sas e dados técnicos comprovados.

14.8.6.2. Nos casos de reutilizagdes de pecas publicitarias do Tribunal de Justica de Alagoas, a CON-
TRATADA devera negociar sempre as melhores condi¢gdes de preco, observados os percentuais maximos
constantes do subitem 16.2

14.8.7. Observar as seguintes condigdes para o fornecimento de servigos especializados ao Tribunal de
Justiga de Alagoas:

I — Fazer cotagdes prévias de precos para os servicos a serem prestados por fornecedores;

I — Apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagdes coletadas entre fornecedores cadastrados no Tribunal de
Justica de Alagoas ou eventual sistema que venha a substituir tal cadastro, que atuem no mercado do
ramo do fornecimento pretendido:

a) A impossibilidade de obter as 3 (trés) cotagdes devera ser previamente justificada ao Tribunal de Justi -
ca de Alagoas, por escrito, para decisdo sobre a contratacao.

IIT — exigir do fornecedor que a cotagdo seja apresentada no original, em papel timbrado e que:

a) Contenha a identificacdo do fornecedor (com, pelo menos, nome completo, CNPJ ou CPF, enderego e
telefone) e a identificacdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel
pela cotacao;

b) Detalhe dos produtos ou servigos que a compdem, seus precos unitdrios e total e, sempre que necessa-
rio, suas especificagoes;

¢) Seja apresentada juntamente com os comprovantes de que o fornecedor esta inscrito — e em atividade —
no CNPJ ou no CPF e no Cadastro de Contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu
domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servico a ser fornecido.

IV — informar, por escrito, os fornecedores de servigos especializados acerca das condigdes estabelecidas
para a reutilizacao de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais
de autor e conexos;

14.8.7.1. Quando o fornecimento de servicos tiver valor superior a 0,5% (meio por cento) do valor global
deste CONTRATO, a CONTRATADA coletara or¢amentos de fornecedores em envelopes fechados, que
serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscaliza¢do do Tribunal de Justiga de Alago-
as.



14.8.7.2. O Tribunal de Justica de Alagoas procedera a verificagdo prévia da adequacdo dos pregos dos
bens e servicos cotados em relacdo aos do mercado.

14.8.7.3. Se e quando julgar conveniente, o Tribunal de Justica de Alagoas podera realizar cotacdo de
pregos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou servigos, independentemente de
valor.

14.8.7.4. As disposi¢des do subitem 14.8.7. ndo se aplicam a compra de midia.

14.8.7.5. As condigdes do subitem 14.8.7., I e 11, ndo se aplicam a contratagdo de fornecedor exclusivo
de servigos especializado.

14.8.8. Encaminhar, ap6s a aprovagao do servigo pelo Tribunal de Justica de Alagoas e sem Onus para
esta, as seguintes copias de pecas produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculacdo de midia paga:

I - TV e cinema: copias em Betacam e/ou DVD e/ou arquivos digitais;
IT — Internet: copias em CD;
IIT — Rédio: copias em CD, com arquivos digitais;

IV — Midia impressa e materiais publicitarios: copias em CD, com arquivos em alta resolugdo, finaliza-
dos, sendo uma copia aberta e uma fechada.

14.8.8.1. As pecas poderao ser agrupadas em um mesmo DVD, se garantido o atendimento a solicitacdo
do Tribunal de Justica de Alagoas.

14.8.8.2. Os arquivos contendo as copias das pecas produzidas deverdo ser apresentados nos formatos
definidos pelo Tribunal de Justica de Alagoas.

14.8.8.3. Caso as midias indicadas nos incisos I a IV do subitem 14.8.8. se tornem tecnologicamente
obsoletas, o Tribunal de Justica de Alagoas indicara midia substituta para envio da copia das pecgas pro-
duzidas.

14.8.9. Disponibilizar ao Tribunal de Justica de Alagoas informagdes que forem solicitadas a respeito da
midia utilizada.

14.8.10. Produzir e entregar em meio impresso, assim como em CD ou em DVD ou outro meio magnéti-
co indicado pelo Tribunal de Justica de Alagoas, portfolio dos trabalhos realizados para o Tribunal de
Justica de Alagoas.

14.8.10.1. O portfolio devera ser entregue anualmente, até o final do més de janeiro, e abranger todas as
agoes realizadas neste CONTRATO durante o ano civil anterior.

14.8.10.1.1. No final da vigéncia deste CONTRATO, devera ser entregue um portfolio com os trabalhos
realizados ap6s a entrega do portfolio anterior.

14.8.10.2. O portfolio devera ser apresentado conforme modelo sugerido pela CONTRATADA e previa-
mente aprovado pelo Tribunal de Justica de Alagoas.

14.8.11. Entrega ao Tribunal de Justica de Alagoas de copia dos comprovantes de pagamentos feitos a
fornecedores de servicos especializados e veiculos de divulgacdo até o dia 6 do més subsequente ao do
pagamento realizado pelo Tribunal de Justica de Alagoas.



14.8.12. Entregar ao Tribunal de Justica de Alagoas, em meio eletrdnico e em meio impresso, até o dia 10
de cada més, um relatorio total (més a més) de despesas com fornecedores de servigos especializados e
veiculos de divulgacdo com o respectivo acompanhamento de seus pagamentos, conforme modelo defini-
do pelo Tribunal de Justi¢a de Alagoas.

14.8.13. Registrar em Relatorios de Acompanhamento as demandas recebidas do Tribunal de Justica de
Alagoas e as atividades realizadas pela CONTRATADA em relacdo a cada uma das agdes em desenvolvi-
mento.

14.8.13.1. O relatorio de acompanhamento devera ser assinado ¢ enviado ao Tribunal de Justica de Ala-
goas no dia util seguinte a realizacdo do contato com o Tribunal de Justi¢a de Alagoas, com o veiculo ou
com o fornecedor e, em caso de incorregao, reenviado devidamente corrigido em até 2 (dois) dias uteis, a
contar do recebimento da solicitagdo de correcdo.

14.8.14. Registrar em Relatdrios de Atendimento os briefings para o desenvolvimento de cada agao.

14.8.14.1. O Relatério de Atendimento devera ser assinado e enviado ao Tribunal de Justica de Alagoas
em até 2 (dois) dias teis apos o atendimento realizado e, em caso de incorrecdo, reenviados devidamente
corrigidos no mesmo prazo, a contar da data do recebimento da solicitagdo de correcao.

14.8.15. Elaborar, sempre que solicitado pelo Tribunal de Justica de Alagoas, estudo de praticas e investi-
mentos em midia que vém sendo empregadas.

14.8.16. Prestar esclarecimentos ao Tribunal de Justica de Alagoas sobre eventuais atos ou fatos desabo-
nadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagao.

14.8.17. Nao caucionar ou utilizar este CONTRATO como garantia para qualquer operagao financeira.

14.8.18. Manter, durante a execu¢do deste CONTRATO, todas as condi¢des de habilitacdo exigidas na
concorréncia que deu origem a este ajuste, entre as quais a certificacdo de qualificacdo técnica de funcio -
namento de que tratam o art. 40 e seu paragrafo 1o da Lei 12.232/2010.

14.8.19. Em ndo se comprovando a manutengdo das condigdes de habilitagdo, a CONTRATADA tera 30
(trinta) dias para regularizar a situacdo, contados da notificagdo do Tribunal de Justiga de Alagoas, prazo
apods o qual podera ser promovida a rescisdo contratual.

14.8.20. Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, quando exigido
por norma, com relagdo a empregados de fornecedores contratados.

14.8.21. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do ob-
jeto deste CONTRATO, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhis-
tas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos
poderes publicos, e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

14.8.21.1. A CONTRATADA ¢ responsavel por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial
nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

14.8.21.2. Sempre que solicitado pelo Tribunal de Justica de Alagoas, a CONTRATADA devera apresen-
tar a comprovacao de estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previ-
denciarios e fiscais.



14.8.22. Aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, acréscimos ou supressoes que se fizerem necessa -
rios, em até 25% (vinte e cinco por cento) do valor atualizado previsto no subitem 16.1., facultada a su-
pressdo além desse limite, mediante acordo entre as partes.

14.823. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas decor-
rentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados.

14.8.24. Obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que lhe venham a ser
atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento deste CONTRATO.

14.8.24.1. A CONTRATADA também respondera por qualquer ago judicial que tenha por fundamento a
legislacdo trabalhista ou de prote¢do aos direitos autorais ou a propriedade intelectual, devendo adotar
providéncias no sentido de preservar o Tribunal de Justica de Alagoas e de manté-la excluida da lide, as-
sim como de reivindicag¢des, demandas, queixas ou representacdes referentes a tais assuntos.

14.8.24.1.1. Havendo condenagdo contra o Tribunal de Justiga de Alagoas, a CONTRATADA lhe reem-
bolsara as importancias que tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo de 10 (dez) dias uteis a contar
da data do efetivo pagamento, sem prejuizo da apuragdo das demais responsabilidades civeis, penais e
administrativas envolvidas.

14.8.25. Cumprir todas as leis e posturas federais, estaduais e municipais pertinentes, responsabilizando-
se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa.

14.8.26. Manter acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados e das pecas publicitarias pro-
duzidas durante o periodo de 5 (cinco) anos ap6s a extingdo deste CONTRATO.

14.9. OBRIGACOES DO CONTRATANTE:

a) Propiciar todas as facilidades indispensaveis a boa execugdo do fornecimento dos bens objeto deste
ajuste, inclusive permitir o livre acesso dos responsaveis da CONTRATADA as dependéncias da CON-
TRATANTE, desde que devidamente identificados;

b) Atestar a execucdo do objeto do presente ajuste por meio do Gestor do Contrato;

c¢) Efetuar o pagamento & CONTRATADA de acordo com as condi¢des de preco e prazos estabelecidos
neste projeto basico;

d) Aplicar as penalidades por descumprimento do contrato.

14.10. DA FISCALIZACAO E GESTAO DO CONTRATO

14.10.1 O objeto licitado serd acompanhado e fiscalizado por servidor do Tribunal
especialmente designado pela autoridade competente, que tera seu substituto legal, cabendo-
lhes as atribui¢des e responsabilidades do artigo 67 da Lei n° 8.666/93, os quais serao

auxiliados, ou nao, por empresa terceirizada a ser contratada.
14.10.2 Cabera ao Fiscal do contrato:
a) Emitir a ordem de servigo do objeto contratual;

b) Verificar a execugao do objeto contratual, visando garantir a qualidade desejada;



) Atestar e encaminhar as notas fiscais ao setor competente para autorizar os pagamentos;

d) Anotar, em registro prdéprio, as ocorréncias relativas a execugao do contrato, determinando

as providéncias necessarias a corregao das falhas ou defeitos observados;

e) Dar imediata ciéncia aos seus superiores e ao 6rgao de controle, dos incidentes e ocorréncias

da execugao que possam acarretar a imposicao de sangdes ou a rescisao contratual;

f) Adotar, junto a terceiros, as providéncias necessarias para a regularidade da execugao do

contrato.

14.10.3 As decisOes e providéncias que ultrapassarem a competéncia da fiscalizagdo deverao ser
solicitadas pelo fiscal a autoridade competente, para a adocdao das medidas que julgar

necessarias.

14.10.4 A fiscalizagao sera exercida pelo Contratante e nao exclui nem reduz a responsabilidade
da Contratada, inclusive perante terceiros, por quaisquer irregularidades, e, na sua ocorréncia,
nao implica corresponsabilidade do Poder Publico ou de seus agentes e prepostos. Ao
Contratante se reserva o direito de rejeitar a execugao do objeto contratual prestado, se em

desacordo com os termos do edital.
14.10.5 Cabera ao Gestor do contrato:

a) Prorrogar o Contrato junto a Autoridade Competente (ou as instancias competentes), que
deve ser providenciada antes de seu término, reunindo as justificativas competentes;

b) Comunicar a abertura de nova licitagdo a drea competente, antes de findo o estoque de bens
e/ou a prestacdo de servigos e com antecedéncia razoavel;

¢) Acompanhar o pagamento de Faturas/Notas Fiscais;

d) Comunicar ao setor competente quaisquer problemas detectados na execugao contratual que
tenham implicagOes na atestagao;

e) Comunicar as irregularidades encontradas: situagdes que se mostrem desconformes com o
Edital, o Contrato ou a Lei;

f) Exigir somente o que for previsto no Contrato. Qualquer alteracdo de condi¢ao contratual
deve ser submetida ao superior hierdrquico, acompanhada das justificativas pertinentes;

g) Cuidar das alteragdes de interesse da Contratada, que deverao ser por ela formalizadas e
devidamente fundamentadas, principalmente em se tratando de pedido de reequilibrio
econdmico-financeiro ou repactuacao. No caso de pedido de prorrogacgao de prazo, devera ser
comprovado o fato impeditivo da execugao, o qual, por sua vez, deverd corresponder aqueles
previstos no paragrafo primeiro do artigo 57 da Lei 8.666/93 e alteracdes;

h) Elaborar ou solicitar justificativa técnica, quando couber, com vistas a alteragao unilateral do
Contrato pela Administragao;

i) Alimentar os sites do Contratante, os sistemas informatizados deste Poder,
responsabilizando-se por tais informagdes, inclusive sempre quando cobradas/solicitadas;

j) Negociar o Contrato sempre que o mercado assim o exigir e quando da sua prorrogacao, nos
termos da Lei;

1) Procurar auxilio junto as dreas competentes em caso de duvidas técnicas, administrativas ou
juridicas;



m) Documentar nos autos todos os fatos dignos de nota;

n) Deflagrar e conduzir os procedimentos de finalizagao da Contratada, com base nos termos
Contratuais, sempre que houver descumprimento de suas clausulas por culpa da Contratada,
acionando as instancias superiores e/ou os Orgaos Publicos competentes quando o fato exigir.

15. DA DESPESA

15.1.A despesa com a execugdo da contratacdo do objeto correrd a conta dos recursos
consignados pelo Tribunal de Justica do Estado de Alagoas, registrado com o seguinte
PROGRAMA DE TRABALHO: 02.122.0003.2211.0000 - MANUTENCAO DAS ACOES DE
COMUNICACAO SOCIAL, PTRES: - 20003, PI: - 3440, ELEMENTO DE DESPESA: 33.90-39 —
Outros Servicos de Terceiros — Pessoa Juridica e as parcelas remanescentes a partir de janeiro de
2016 serao consignados pelo FUNJURIS, em consonancia com o Programa de Trabalho:
021310003330510000 - Divulgacao das A¢des do Poder Judiciério.

15.2. No (s) exercicio (s) seguinte (s), as despesas correrrdo a conta dos recursos proprios para
atender as despesas da mesma natureza, cuja alocagdo serd feita mediante apostilamento no
inicio de cada exercicio financeiro, sob pena de rescisao antecipada do contrato.

16. DOS DIREITOS AUTORIAIS

16.1. A CONTRATADA cede ao Poder Judicidrio de Alagoas os direitos patrimoniais de uso das
ideias (incluidos estudos, analises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de publici-
dade, de sua propriedade exclusiva, de seus empregados ou prepostos, concebidos, criados ou
produzidos em decorréncia deste CONTRATO.

16.1.1. Os direitos sao cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer
outro pais do mundo.

16.1.2. O valor dessa cessao esta integralmente incluido nas modalidades de remuneracao defi-
nidas nos itens 17 e 18.

16.1.3. Os direitos patrimoniais cedidos poderao ser usados pelo Poder Judiciario de Alagoas
em todas as suas modalidades de utilizacdo, diretamente ou por intermédio de terceiros.

16.2. Quando for necessario realizar contratagdes que envolvam direitos de autor e conexos, a
CONTRATADA solicitara a quem de direito a concessao por prazo, finalidade, territdrio e pre-
¢o, inclusive quanto a eventual renovagao do contrato, dos direitos autorais e conexos de suas
respectivas titularidades.

16.3. A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os or¢amentos
de producao, o custo com cachés, os de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s), in-
corporada(s) a peca e os de cessao dos demais direitos de autor e conexos.

16.4. O Poder Judicidrio de Alagoas sera a nica proprietaria das pecas e demais materiais fisi-
cos e/ou digitais oriundos do cumprimento deste CONTRATO, sejam estes passiveis ou nao de
protecao do Direito de Propriedade Intelectual.



16.4.1. E garantida ao Poder Judiciario de Alagoas a apropriagio dos direitos patrimoniais e co-
nexos originalmente de titularidade da CONTRATADA e dos funciondrios desta, sobre os re-
sultados da execucgdo deste CONTRATO, ressalvados os direitos autorais e conexos de tercei-
ros.

17. DA REMUNERACAO

17.1. Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada por honorarios de........ %
(coreemvenennen ), incidentes sobre o prego dos servigos especializados prestados por fornecedores,
referentes a produgao e a execugao técnica de pegas e/ou materiais.

17.1.1. Os honorarios serao calculados sobre o prego faturado pelos fornecedores.

17.2. Pelos servigos de criacao e execucao interna, a CONTRATADA recebera o valor
correspondente indicado na Tabela de Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Alagoas, entdao em vigor, com um desconto de....% (.......... por cento).
17.3. Honorarios incidentes sobre os custos dos servicos de desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagao publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a
expansao dos efeitos das mensagens e das agdes publicitdrias, quando realizadas externamente
e intermediadas pela CONTRATADA.

17.4. Serao ressarcidas as despesas referentes aos servigos de planejamento e execugao de
pesquisas, inclusive de pré-testes e recall de campanha executados neste contrato, com o
mesmo percentual indicado no subitem 17.1.

18. DESCONTO DE AGENCIA

18.1. Além da remuneragao prevista no item 17, a CONTRATADA fara jus ao desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n.
4.680/65 e com o art. 70 do Regulamento para execucao da lei no4. 680/65 (Decreto n°
57.690/66).

18.1.1. O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pela
concepgao, execugao e/ou distribui¢ao de publicidade, por ordem e conta do Tribunal de Justiga
do Estado de Alagoas, nos termos do art. 19 da Lei no12. 232/2010.

18.2. A CONTRATADA repassara ao Contratante o valor correspondente a............. % do valor
da midia efetivamente contratada sobre o valor acertado para cada veiculacdo, correspondente
ao repasse parcial dos honorarios de veiculagdo, pagos pelos Veiculos de Comunicacao a
agéncia de publicidade.

19. DISPOSICOES FINAIS

19.1. A licitante é responsavel pela fidelidade e a legitimidade das informagoes prestadas e dos
documentos apresentados em qualquer fase da licitagdo, de modo que a falsidade de qualquer
documento apresentado ou a inverdade das informagdes nele contidas implicara a imediata
desclassificacdo da licitante que o tiver apresentado.



19.2. E facultada a Comissdo ou a autoridade superior efetuar, em qualquer fase da licitagao,
consultas ou promover diligéncias com vistas a esclarecer ou complementar a instrucao do
processo.

19.3. As situagdes nao previstas neste Edital, inclusive as decorrentes de caso fortuito ou de
forca maior, serao resolvidas pela Comissao ou pela autoridade competente.

19.4. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital, excluir-se-a o dia do inicio e incluir-
se-a o do vencimento.

19.4.1. Os prazos estabelecidos neste Edital s6 se iniciam e vencem em dias de expediente do
Poder Judicidrio de Alagoas.

19.5. Este Edital e seus anexos, bem como as Propostas vencedoras, farao parte integrante do
contrato — Anexo VIII, como se nele estivessem transcritos.

19.6. O conteudo deste Edital e de seus anexos, bem como outros documentos que forem
emitidos pelo Tribunal de Justica do Estado de Alagoas e fornecidos as licitantes, sado
complementares entre si, devendo ser interpretados conforme os principios que regem as
licitagdes puiblicas.

19.7. Até a assinatura do contrato, a licitante adjudicatdria podera ser desclassificada ou
inabilitada se o Tribunal de Justica do Estado de Alagoas tiver conhecimento de fato
desabonador a sua classificagdo ou a sua habilitagao, conhecido apds o julgamento de cada fase.

19.8. Se, durante a execucdao dos contratos, o instrumento firmado com a contratada f for
rescindido, o Tribunal de Justica do Estado de Alagoas poderd convocar as licitantes
remanescentes, na ordem de classificagao verificada nesta Concorréncia, para dar continuidade
a execugao do objeto, desde que aceitem as mesmas condi¢Oes oferecidas pela contratada e se
disponham a cumprir todas as condigOes e exigéncias a que estiverem sujeitas as signatdrias
dos contratos.

19.9. E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado
que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

19.10. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o
Tribunal de Justica do Estado de Alagoas comunicara os fatos verificados ao Ministério Publico
do Estado de Sao Paulo, para as providéncias devidas.

19.11. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia serd anulada
se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer uma de suas
fases, por razbes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente
comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

19.11.1. A nulidade do procedimento licitatério induz a do contrato, sem prejuizo do
disposto no paragrafo tinico do art. 59 da Lei 8.666/93.



19.12. Integram este edital:
19.12.1. ANEXO I - Tabela ABAP;

19.12.2. ANEXO II - Briefing;
19.12.3. ANEXO III - Modelo de Proposta;
19.12.4. ANEXO IV - Declaragao de elaboragao independente de proposta;

19.12.5. ANEXO V - Declaragao de inexisténcia de fato impeditivo na habilitagao e declaragao
em atendimento ao disposto no art. 27, inciso V da Lei 8666/93;

19.12.6. ANEXO VI — Declaracao de que nao incide nas praticas de nepotismo vedadas pelas
Resolugoes do Conselho Nacional de Justica nimeros 156, de 8 de agosto de 2012, e 7, de 18 de
outubro de 2005, conforme modelo constante do Anexo IV deste edital;

19.12.7. ANEXO VII - Planilha de Dados para pagamento e realizacdo de outros atos
necessarios; e

19.12.8. ANEXO VIII — Minuta Contratual.

Maceio/AL, 19 de outubro de 2015

Maria Aparecida Magalhaes Nunes
Presidente da Comissao



“ N PODER,
NN [UDICIARIO
b DE ALAGOAS

DEPARTAMENTO CENTRAL DE AQUISICOES

ANEXO1

TABELA DE CUSTOS INTERNOS - 2015

JORNAL ALAGOAS
1. [Menor ou igual a 1/4 de pagina R$ 1.160,11
2. Até 1/3 de pagina R$ 1.345,61
. Até 1/2 de pagina R$ 1.911,18
4. Até 2/3 de pagina R$ 2.131,27
G. Até 1 pagina R$ 2.893,07
6. Até Pagina Dupla R$ 4.734,48
REVISTA
7. Até V2 pagina R$ 1.418,47
8. Até 1 pagina R$ 2.219,28
0. [Pagina Dupla R$ 3.439,28
ANUNCIO LEGAL
10. Até 1/4 pagina R$ 734,18
11.  JAté 2 pagina R$ 1.375,70
12. Até 1 pagina R$ 2.566,08
13.  |Pagina Dupla R$ 4.583,30
IMPRESSOS / FOLDERS*
14. Capa de Agenda R$ 1.533,46
15. Capa de CD/ DVD R$ 2.195,42
16. Capa de Relatdrio / Caderno / Revista R$ 2.758,54
17. Catalogo (qualquer tamanho)/ Encarte Varejo* R$ 584,50
18. Cinta para Jornal R$ 1.418,47
19. Encarte Jornal / Revista* R$ 1.888,92
P0. Folder com pagina igual ou maior que A4, até 8 paginas* R$ 826,85
P1. Folder com pagina igual ou maior que A4, acima de 8 R$ 727,06
[paginas®
2. Folder com pagina menor que A4, até 8 paginas* R$ 727,06
3. Folder com pagina menor que A4, acima 8 paginas* R$ 584,50
D4, Envelope / Caixa especial para Folder R$ 1.888,92
D5. Folheto / Panfleto / Volante (com pagina até tamanho A5) R$ 825,73




D6. Folheto Técnico / Manual Técnico* R$ 826,85
P7. House Organ (Jornal de empresas)-Diagramagao* R$ 356,40
D8. House Organ (Jornal de empresas)-Projeto Grafico R$ 1.888,92
9. Mala edireta (padrao A4 + 2 dobras, frente e verso) R$ 2.183,94
30. Relatorio - Diagramagao* R$ 826,85
*PRECO POR PAGINA. Dobras especiais devem ser negociadas a parte.
PAPELARIA
B1. [Bloco de Anotagdes (capa, uma folha de miolo e capa do R$ 548,86
verso)
32. ICartao de Visita R$ 1.076,33
33. Variacdo de nomes e enderegos (20% do valor unitario) R$ 220,97
34.  JEnvelope Pequeno R$ 548,86
35. |Envelope Saco/Oficio R$ 548,86
36. IPapel Carta R$ 548,86
37. |Papel Embrulho / Presente / Sacolas R$ 1.076,33
38.  JPapel de Parede R$ 1.076,33
39. [Pasta R$ 1.076,33
IDENTIDADE CORPORATIVA
40. [Marca de Empresa R$ 7.342,39
41.  [Marca + Papelaria basica R$ 8.215,11
1D, [Marca de Produto R$ 5.832,86
43, IImobiliério ou Eventos R$ 2.669,74
44 . |Reformulagéo de Marca R$ 3.814,79
45. Selo Comemorativo R$ 2.510,77
46. [Manual de Identidade Visual (por pagina) R$ 420,55
47. Slogan R$ 3.482,88
48. [Uniforme R$ 1.085,19
49. I]’lacas de sinalizacao para portas, estacionamento, etc. R$ 99,79
(unidade)
EMBALAGENS
50. |Embalagem de produto (caixa, saco, lata, etc.) R$ 4.690,22
51. [Reformulagio de embalagem (para linha de produtos) R$ 3.012,64
52.  |Rotulo R$ 5.406,29
53. IReformulagéo de Rétulo R$ 2.532,15
54. [Display para folder e produtos R$ 2.815,56
SPOT DE RADIO
55. SPOT 30” R$ 896,51
56. SPOT 45” R$ 919,51

57. SPOT 60”7

R$ 1.282,25




Obs.: Os custos de acompanhamento de produgdo, produtora, trilhas sonoras, copias e

cachés nio estdo incluidos.

FONOGRAMA (jingle/trilha)

58. Jingle institucional 30” R$ 1.908,89
59. Jingle institucional 45” R$ 2.273,83
60. Jingle institucional 60” R$ 2.701,51
Obs.: 1) Jingle promocional = 60% do valor correspondente ao institucional;

2) Este custo inclui criagdo simples, com cépia em CD. Nao estao incluidos os cachés
de intérprete, arranjo, musicos e nem produtora.
VT
61. Até 307 R$ 2.905,32
62. Até 60” R$ 3.753,39
63. |Cartelas eletronicas para varejo (unidade) R$ 236,43
04 Varejo: Troca de ofertas R$ 456,19
Obs.: Custos de criagdo e acompanhamento de produgao. Nao estao incluidos produtora,
edicdo, dudio, trilhas, diregao,
artes, efeitos especiais, copias, cachés e despesas.
ASSINATURA
Total por segundo
65. [Vinheta Eletrdnica (storyboard e roteiro) R$ 680,49
Obs.: Custo de criagdo e acompanhamento de produgado. Nao estdo incluidos os
custos de produtora, edigao,
audio, trilha, direcdo e todos os custos que envolvem fornecedores.
AUDIO VISUAL / DOCUMENTARIO
Total por minuto
66.  |Qualquer segmento R$ 2.227,07
Obs.: Custos de criagdao e de acompanhamento de produgao. Nao estdo incluidos os custos
de produtora, edicao fotografia,
ilustragdo especial, logotipia, audio, trilha, diregao, iluminacao, efeitos especiais, copias e
despesas operacionais.
[OUTDOOR / MIDIA EXTERIOR
67. Outdoor R$ 2.264,28
68. |Backbus R$ 1.951,21
69. ILateral de onibus R$ 1.290,17
70. [Busdoor R$ 1.361,97
71. |Envelopamento de automovel (preco minimo) R$ 1.817,64
72. IPainel frontal -Ponto de 6nibus R$ 1.817,64
73. IPainel lateral -Ponto de 6nibus R$ 1.233,14
74. ILightdoor / Backlight/ Frontlight R$ 2.781,84




75. IMuro / Tapume R$ 2.573,21
76. IPostdoor / placa de esquina R$ 586,82
77. [Baldo Promocional R$ 459,09
78.  |Reldgio Digital R$ 1.290,17
79. [Placa/Painel sinalizagao - R$ 471,15
R0. IPlaca/ Painel - Empreendimento/Rodovia R$ 1.817,64
31. |Estandarte/Galhardete - Faixa Avido - Faixa rua R$ 543,17
82. |Empena de Prédio (avaliar caso a caso) - Preco minimo R$ 3.406,79
MATERIAL PROMOCIONAL

]3. [ Adesivo R$ 657,67
4. [Adesivo de chao R$ 1.589,16
R5. |Camisa R$ 859,02
86.  [Bandeira R$ 718,29
87. IBandeirola (frente e verso)/ Mobile Simples R$ 1.010,19
88.  [Mobile com facas especiais R$ 1.233,14
39. IBanner recorte R$ 616,88
90.  |Banner Policromia R$ 1.235,37
1. Igoné/ Chaveiro / Cracha / Caneta / Ima de geladeira / R$ 651,48

rindes simples

02. IBroadside (por pagina) R$ 1.430,35
93. [Capa Carné R$ 561,53
04. |Cart€10 de Natal Padrao R$ 1.487,12
95. |Cartaz A3 ou maior R$ 1.290,17
96.  |Cartaz p/ Varejo R$ 962,28
97.  |Copo / Caneca R$ 548,86
98.  |Cupom R$ 513,22
99. IDiploma R$ 962,28
100. |Display Balcao/Parede R$ 541,51
101.  |Faixa de Gondola / Stopper R$ 1.233,14
102. Sacola R$ 594,89
103.  |Convite Padrao R$ 694,05
104.  |Calendario (p/ pagina) R$ 419,48
105. [Inflavel R$ 613,01
106. [Tag de preco R$ 377,78
MIDIA ELETRONICA E INTERNET

107. IBanner -Formatos: Gif animado e Swf Animado R$ 945,04
108. IBanner Formato Especial - Formatos: Swf Interativo R$ 1.736,31

e informacao, conteudo e

agina extra mais 5% do valor total.

109. EB SITE CORPORATIVO - Criagdo das interfaces, arquitetura

inalizacdo html, csse javascript. Até 20 Paginas,cobrar a cada

R$ 10.713,38




110.

EBSITE CORPORATIVO COM SISTEMAS DE GESTAO DE
ONTEUDO. No caso de
interfaces, arquitetura de informacao e contetido criados pela
agéncia, mas finalizado por terceiros com sistema de gestao de
conteudo (Site Dinamico). Até 20 Paginas, cobrar a cada pagina
extra mais 5% do valor total.

R$ 6.429,46

111.

JHOTSITE de evento e promocional — Até 5 Paginas, cobrar de
cada pagina extra mais 5%

do valor total.

R$ 3.214,73

112.

[Newsletter

(mala direta via e-mail)

R$ 1.290,17

113.

Apresentagdo em Power point- Até 30 Paginas, cobrar a cada
agina extra mais 5% do

Falor total. Formato: Executdvel para PC e MAC. Nao estao

inclusas as copias da midia, nem producdes externas.

R$ 6.429,46

114.

Capa para Facebook

R$ 820,00

115.

Card / Post-Facebook

R$ 710,00

116.

Card / Post-Instagram

R$ 710,00

117.

[Adaptagdo de roteiro de filme para Instagram

R$ 1.452,66

MIDIA ELETRONICA E INTERNET

118.

presentacdo em flash com estrutura de navegacao - Até
0 paginas, cobrar a cada pagina extra mais 5% do valor
otal. Formato: Executavel para PC e MAC. Nao estdo
inclusas as cdpias da midia, nem produgdes externas.

R$ 6.429,46

119.

presentacao em flash com locugao ce Produgio de contetido,
ontagem de fotos e

ados informativos com locugdo. Até 30 Paginas, cobrar a cada
agina extra mais 5% do valor total. Formato: Arquivo executavell
ara PC e MAC, com locugdo. Nao estdo inclusas as cdpias da
idia, nem produgdes externas.

R$ 10.713,38

120.

Apresentagao em DVD ce Producédo de contetido, montagem
de fotos e dados informativos com ou sem locugao. Até 30
|Paginas, cobrar de cada pagina a mais 5% do valor total.

R$ 10.713,38

ormato: DVD sem estrutura de navegacao (menus). Nao
stdo inclusas as copias da midia.

R$ 10.713,38

Obs.:

inserida no trabalho;

1) Or¢amentos podem sofrer alteragdes conforme a quantidade de contetido a ser

2) A produgao de fotos, ilustragao ou computacgao grafica nao estara inclusa nestes

valores.

PROJETOS ESPECIAIS
121. Acompanhamento e apoio de atividades promocionais
122.

ssessoramento no desenvolvimento de projetos
rogramas, produtos ou

1,5 da verba




Servicos aplicada na acao

123.  [Desenvolvimento de calendario promocional

124. lanejamento para lancamento ou relancamento de
rodutos

125. lanejamento anual para produto ou marca

1. A tabela de produgao acima nao inclui custos extras tais como fotografias, manipulacao
digital de imagens, ilustracdes, fotolitos, cromos, impressdes em graficas, produtoras,
trilhas, efeitos especiais, fretes, postagens, transmissoes via satélite, etc.

Outros servigos nao contemplados na tabela serdao cobrados de acordo com orgamentos
especificos, acrescidos dos 15% de taxa de servico da agéncia.

2. Pelos direitos de exibi¢do do material e intermediagdo na compra e venda do espago
destinado a veiculagdo, a agéncia de propaganda fara jus ao desconto EXCLUSIVO que
lhe sera pago pelo cliente, fixado em 20% (vinte por cento) do valor bruto da operagao.

3. Fornecimento de arquivos digitais para reimpressao ou qualquer outra utilizagao
implica num custo de 30% (trinta por cento) do valor correspondente na tabela.

4. Uma vez aprovados o or¢amento e o layout e nao executado o trabalho, fica o cliente
ciente do custo de 50% sobre os servigos internos.

5. Para adaptacdo de peca para outros formatos de um mesmo tipo de midia, cobrar
50% do valor. Para midias diferentes, cobrar como criagao.

6. No caso de adaptacao de pecas de menor formato para maior, acrescer o valor em 50%
sobre o custo de adaptacao. Ex.: Adaptacao (50%
do valor de criagao) + 50%.

7. Refagao de trabalho: 30% sobre o valor do custo interno, para cada refagao.
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I - CONSIDERACOES INICIAIS

O Tribunal de Justica do Estado de Alagoas, 6rgao superior do Poder Judiciario,
com sede na Capital e jurisdi¢ao continente de todo o territorio estadual, compde-se de
quinze desembargadores, distribuidos em diversos érgaos de julgamento, a saber:
Tribunal Pleno, que congrega a totalidade dos desembargadores; Se¢ao Especializada
Civel; 12, 22 e 32 Camaras Civeis e Camara Criminal.

Cabe ao Tribunal de Justiga julgar agOes origindrias de sua competéncia assim
como processos em grau de recurso oriundos de todas as 86 Varas (unidades
judiciarias) distribuidas entre 59 comarcas. Destas, 37 sao de 1? entrancia, 19 de 22
entrancia, e trés de 32 entrancia.

No campo administrativo, o Tribunal de Justica tem como 6rgdos de direcao a
Presidéncia, Vice-Presidéncia e Corregedoria-Geral da Justi¢a, tendo ainda em sua
estrutura o Conselho Estadual da Magistratura e a Escola Superior da Magistratura de
Alagoas — ESMAL.

A atual gestao do Poder Judiciario de Alagoas (biénio 2015/2016) é conduzida
pelos desembargadores Washington Luiz Damasceno Freitas (presidente), Joao Luiz
Azevedo Lessa (vice-presidente) e Klever Régo Loureiro (corregedor).

Dentre as prioridades da atual administracao, constam: a¢des os investimentos
em virtualizagdo processual, garantindo maior celeridade processual, futura realizagao
de concursos publicos, constru¢ao de novas unidades judicidrias e maior aproximagao
com a populacgao, através de agdes sociais tocadas pela Justica Itinerante, que presta
servigos gratuitos a sociedade.

A reestruturacdo administrativa, através de planejamento estratégico revisado e
posto em pratica no inicio de 2013, também é compromisso da gestdo. Os projetos
voltados ao aprimoramento e modernizagao da maquina judicidria sdo executados com
recursos do Fundo Especial de Modernizagao do Judicidrio (FUNJURIS), instituido pela
lei n® 5.887, de 6/12/1996.



Abaixo, apresentamos o detalhamento (dados meramente ilustrativos) dos
programas, projetos e acgoes do Judicidrio programadas para 2015, além de outras
informagOes importantes para subsidiar a elaboragao do Plano de Comunicagao.

II - MISSAO, VISAO E VALORES DO PODER JUDICIARIO DE ALAGOAS

Missao: Contribuir para a ordem social por meio da prestagio de servigos
jurisdicionais acessiveis, rapidos e efetivos.

Visdo de futuro: ser referéncia na prestacdo jurisdicional, com a diminuicdo das
distancias entre o Poder Judicidrio e a sociedade, a partir de uma organizacao interna
que possibilite a ado¢ao de métodos e praticas inovadores, humanizados e eficazes.

Valores: Humanizagao, celeridade, acessibilidade, probidade, transparéncia, inovagao,
ética, imparcialidade e responsabilidade social

III - PROGRAMAS, PROJETOS E ACOES DO JUDICIARIO
1. VIRTUALIZACAO DE PROCESSOS JUDICIAIS E ADMINISTRATIVOS

O projeto de virtualizacdo do Poder Judiciario de Alagoas atingiu 100% das
unidades judicidrias em 2014. Todas as 86 Varas passaram a trabalhar com processo

eletronico, o que vem contribuindo para dar maior celeridade a prestacao jurisdicional.

A virtualizagdo comegou em 2011, em Maceié e Maribondo. Sua ampliacao as
demais unidades da capital se deu a partir do Projeto de Capacitagao e Aprimoramento
da Justica Alagoana (CAJA), responsavel pela capacitacdo de 900 servidores para o
manejo digital de processos. O treinamento para servidores das 86 unidades em 59

comarcas foi concluido em outubro de 2014.

Para efetivacao do programa, o TJ adquiriu, por meio de contrato com a empresa
Softplan, detentora e fornecedora do Sistema de Automacao do Judicidrio (SAJ), uma
solugao completa e consolidada para expandir a modernizagao da Justica estadual,
visando a implantagdo do processo digital em todas as unidades judicidrias (varas,

cartorios, gabinetes) (Primeiro e Segundo Graus).

Trata-se de Sistema Virtual, com aplicacdo das tecnologias relacionadas ao
processo digital — aceleracdao da velocidade do tramite processual, reducao de custos
com a eliminagao do “tempo morto” do processo (rotinas manuais tais como: autuar

processos, carimbar folhas, realizar carga de autos fisicos, etc); valorizacdo do ser



humano do Poder Judiciario, com a oferta de melhores condi¢des de trabalho; de maior
transparéncia, acessibilidade e de mais efetividade oferecidas a populacado; solugao de
gravacao de audiéncias (dudio e video); servigos de suporte técnico local; servigos de
ensino a distancia — e-learning; administracdo remota do ambiente operacional; suporte
técnico e manutencdo dos sistemas contratados e servigos “adicionais”; prestacao de
servigos técnicos de informadtica para licenciamento, adequagbes, treinamento e

implantagao.

A virtualizagdo de processos administrativos também ¢é prioridade da gestao.
Em janeiro, houve assinatura de contrato com empresa de informatica Pélis e Thema
Informética Ltda para implantagao de sistema integrado de gestao. Em abril, a empresa
responsavel pela virtualizacdo dos processos administrativos do T] deu inicio ao
treinamento de servidores dos diversos setores da Corte estadual para manuseio da

nova ferramenta digital.

O objetivo da nova ferramenta é a integracao das a¢des administrativas de todo
o Poder Judicidrio, na capital e no interior, possibilitando aos servidores de quaisquer
unidades judicidrias a consulta em tempo real da situagao dos convénios, dos
vencimentos dos contratos, além da solicitacao de didrias ou pagamento de diferencas

entre entrancias, por exemplo.

O sistema entrou em atividade em maio deste ano. Para viabiliza-lo, em suas
diversas etapas, serdo investidos R$ 1.396.000,00, verba proveniente do Fundo Especial
de Modernizacao do Poder Judicidrio (Funjuris). Atualmente, tramitam na Corte cerca

de trés mil processos administrativos. A previsao de conclusao do projeto é dez meses.

2. CONSTRUCAO DE FORUNS E OUTRAS OBRAS

A melhoria das instalac¢Oes fisicas e materiais do Poder Judiciario nas comarcas
do Interior é outro compromisso da atual gestao, que também pretende retomar a
construcao dos féruns de Rio Largo e Marechal Deodoro. A continuidade da reforma
dos andares de prédio onde funciona a parte administrativa da Corte de Justica
também é objetivo desta gestao.

3. PROGRAMA JUSTICA ITINERANTE

O Tribunal de Justica dispde de programas permanentes de grande alcance
social, como o Justica Itinerante, que presta servicos judicidrios e de promogao de
cidadania de forma gratuita a populagao alagoana (emissdo de documentos), além de



desenvolver agdes como Mutirdes Judicidrios, voltados ao desafogamento de varas
assoberbadas de processos; Justica nos Bairros, que resolve processos de menor
complexidade; e Casamento Coletivo. O programa atua em parceria com diversas
instituicbes publicas, organizagdes nao-governamentais e entidades religiosas,
atendendo a solicitacao desses setores, e realiza uma média de quatro agdes por més.

4. NUCLEO DE PROMOCAO DA FILIACAO

O Ndcleo de Promocao da Filiacao — NPF, do Tribunal de Justica, recebeu em
2010 mencao honrosa do Innovare, premiacao que distingue projetos e praticas
inovadoras no cendrio juridico nacional. O NPF centraliza as averiguagdes de
paternidade encaminhadas por oficiais do registro civil e trabalha no sentido de reduzir
o alto indice de criangas que nao possuem o nome do pai no registro de nascimento.
Suas atividades concentram-se principalmente nas escolas de Maceid, objetivando
receber informacgoes diretamente desses estabelecimentos. A Unicef € um dos parceiros
do Judiciario nesse trabalho.

5. SEMANAS DA CONCILIACAO

Diversas politicas de conciliagdo sao executadas permanentemente pelo
Judiciario, visando solucionar demandas judiciais pela via da pacificagao e difundir a
cultura da conciliagdo junto a populagao. Prova disso sdao as semanas de conciliagao
realizadas pelo TJ/AL.

O Nucleo Permanente de Métodos Consensuais de Solucao de Conflitos (NJUS)
organiza, anualmente, mutirdes de conciliagdao, incentivado inclusive pelo Conselho
Nacional de Justica para buscar solugdes em processos de familia, direito do
consumidor, revisao contratual, busca e apreensdo, entre outras demandas.

No Férum da Capital, funciona o Centro Judicidario de Solucao de Conflitos
(CJUS Processual), através do qual é possivel conciliar alguma demanda em qualquer
periodo do ano, independente da realizagao de mutirao de conciliagao.

6. INICIATIVAS DA ESCOLA SUPERIOR DA MAGISTRATURA

Por intermédio da Escola Superior da Magistratura de Alagoas — ESMAL, o
Judicidrio alagoano desenvolve dois importantes programas de alcance social:
Cidadania e Justica na Escola e Programa de DNA. Ambos percorrem diversas cidades,
numa a¢ao denominada Mutirdo da Cidadania, levando, respectivamente, no¢des de
cidadania a alunos da rede publica de ensino e coletando amostras de sangue para
exames de DNA que servirao a instrugao de a¢des de paternidade.

A ESMAL também dispde de um vasto calendario de eventos, como congressos,
seminarios, palestras, cursos, entre outras a¢oes voltadas ao aprimoramento intelectual
de magistrados e servidores. Parte desses eventos, especialmente os juridicos, sao
abertos ao publico, carecendo de ampla divulgacao.



No planejamento estratégico da Escola Superior da Magistratura (Esmal) para
2015, estao previstos 23 cursos para magistrados e servidores, totalizando, 556 horas de
treinamento. O objetivo é capacitar 80% do quadro funcional, numa agao alinhadas aos
objetivos do Planejamento Estratégico do Poder Judicidrio de Alagoas.

7. DATAS IMPORTANTES

Além das campanhas de comunicacdo com foco nas realizagdes e projetos do
Tribunal de Justica, € de suma importancia para o fortalecimento da imagem e do papel
institucional do Judicidrio e sua presenca na midia em datas importantes, a saber:

Janeiro 24 — Dia da Constituicao

Fevereiro Carnaval

Marc¢o 8 — Dia internacional da Mulher

Abril Pascoa

Maio Dia das Maes (12 Domingo); 1 — Dia Internacional do Trabalho
Junho 1 -Dia da Imprensa

Julho 1 — Aniversario do Tribunal de Justica de Alagoas
Agosto 11 — Dia do Direito, do Magistrado e do Advogado
Setembro 16 — Aniversario de Alagoas

Outubro 12 — Dia da Crianga

Novembro |15 - Proclamagao da Republica

Dezembro 5 — Aniversario de Maceid; 8 —Dia da Justica; 25 — Natal

III - PROPOSTA PARA O PLANO DE COMUNICACAO

Seguindo as diretrizes estabelecidas pelo instrumento convocatorio para
confeccao do plano de comunicagao, a proposta consiste em estabelecer planos e
estratégias de comunicacao publicitdria — com base nas especificacdes do objeto da
contratacdo —, para atender as demandas do Nucleo Permanente de Métodos
Consensuais de Solugoes de Conflitos (Njus), cuja finalidade é solucionar demandas
judiciais entre as partes em litigio, ou seja, envolvidas em algum processo judicial, pela
via da pacificacao.

Atualmente coordenado pelo desembargador Domingos de Aradjo Lima Neto, o
NJUS organiza, anualmente, mutirdoes de de conciliagdo, incentivados pelo CN]J
(Conselho Nacional de Justica) ou pelo préprio Poder Judicidrio de Alagoas. Centradas
na difusao da cultura de paz, as acdes tém o mesmo objetivo: abreviar a disputa entre
as partes, garantindo a redugao do volumes de processos a espera de decisao judicial,
nas comarcas de 12, 22 e 32 entrancias.



A cultura social da beligerancia - muitas vezes incentivada por operadores do
Direito, talhados para atender a clientela até a tiltima instancia judicial de um processo
judicial - é uma barreira que pode ser enfrentada e vencida por meio da conciliagdo
processual. E o que diz o desembargador Domingos: “Vivemos em um Estado
beligerante, entao, ¢ importante difundir cada vez mais essa ideia que, sem duvida, é o
melhor caminho para resolver os litigios".

Processos de familia, de direito do consumidor, revisao contratual, busca e
apreensao sao algumas das demandas processuais que podem ter solugao na fase
inicial do processo. Para tal, as partes litigantes precisam de orientagdo — através do
Poder Judicidrio ou de seus advogados — acerca das inimeras vantagens de se
estabelecer um acordo no decorrer do tramite processual.

No Férum da Capital, funciona o Centro Judicidario de Solucao de Conflitos
(CJUS Processual), através do qual é possivel conciliar alguma demanda em qualquer
periodo do ano, independente da realizagio de mutirdo de conciliagdo. E possivel, alias,
estabelecer acordo na fase pré-processual, ou seja, no nascedouro da busca pelos
direitos legais.

Vejamos a opinido do juiz Odilon Marques Luz, do CJUS: "A conciliagao € a
saida mais nobre para findar os litigios judiciais. Nao vai existir um vencedor ou um
perdedor. O que vai existir é a soberania da conciliacao. Essa € que deve prevalecer".

Desafio de comunicacido a ser resolvido:

A atual administragao do Poder Judicidrio de Alagoas tem como uma de suas
metas a reducdo dos estoques de processos, que se avolumam a cada ano numa
proporgao superior aos arquivamentos (a derradeira etapa de um processo ja finalizado
e com a decisao do juiz).

Assim, a campanha teria por finalidade:

e Dar amplo conhecimento a sociedade acerca das atividades do Ntcleo
Permanente de Métodos Consensuais de Solugoes de Conflitos (Njus);

e Contribuir para a disseminacao da cultura da conciliagao processual entre as
partes litigantes, enfatizando suas inimeras vantagens;

e Reafirmar a possibilidade de concilia¢ao, informando-a sobre que canais de
comunicagao do Judiciario podem ser utilizados para insercao de processo em
audiéncia de conciliacao;

e Sensibilizar a comunidade juridica, mas com énfase nos advogados inscritos na
Ordem dos Advogados do Brasil (OAB), quanto as vantagens da conciliagao
processual.



e Contribuir para a criagao do clima favoravel a conciliagao, no ambito interno do
Poder Judiciario, utilizando seus canais de comunicacao, inclusive.

e Recompor a confianga da sociedade na atuagao firme e célere do Poder
Judiciario de Alagoas;

e Fortalecer a imagem do Poder Judicidrio de Alagoas perante a sociedade;

Publico-alvo da campanha publicitaria:

Sociedade em geral e partes envolvidas processos, independente de classe social.

Verba e prazo de execucao do Plano de Comunicacao:

O plano a ser desenvolvido deve considerar um valor referencial equivalente a
R$ 120.000,00 (cento e vinte mil reais) com prazo de duas semanas para execugao.
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MODELO DE PROPOSTA DE PRECO

Referéncia: Concorréncia n® 001/2015

Nome empresarial da licitante:

CNPJ n®

Endereco, telefone e e-mail:

Validade da proposta .................. (evereemmeneerenieneeeee et ) dias (no minimo 60 dias), a
partir da data de sua apresentagao.

Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia n® 001/2015, promovida
pelo Tribunal de Justica do Estado de Alagoas, serao cobrados os seguintes honorarios:

a) Honorarios de.....% (ceoevevererererccncnnnnns ) sobre os custos externos de producao de servigos
especiais (no maximo 15% e no minimo 10%).

b) Em decorréncia dos trabalhos de criagdo e producdo interna, serd aplicada a Tabela
Referencial de Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado

de Alagoas, com um desconto de ...................... Y (O por cento) (desconto maximo
de 30%).
¢) Honorarios de............... Yo (ceevrreenreinneeneerenane ) sobre servicos de desenvolvimento de formas

inovadoras de comunicagao publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a
expansao dos efeitos das mensagens e das ac¢des publicitarias, quando realizadas externamente
(honorarios maximos de 20% e minimos 10% sobre o custo de tais servigos).

O preco proposto contempla todos os custos e despesas necessdrios a plena execucao do
servigo, tais como de pessoal e de administracdo, e todos os encargos (obrigagdes sociais,
impostos, taxas etc.) incidentes sobre os servigos objeto desta licitacdo, nada mais sendo licito
pleitear do Tribunal de Justica do Estado de Alagoas a esse titulo.

Declaramo-nos cientes de que o Tribunal de Justica do Estado de Alagoas procedera a retengao
de tributos e contribui¢des nas situagoes previstas em lei.

O desconto de agéncia ou os honorarios de midia serdo pagos a agéncia que intermediar a
compra de espago/tempo publicitarios, pelos Veiculos de Comunicagao, na base de 20% sobre o
valor da midia efetivamente negociada, sendo que o Veiculo emitira sua fatura contra o
Tribunal de Justica do Estado de Alagoas correspondente a chamada “parte liquida”,
correspondente a 80% do valor da midia, e a agéncia emitira os restantes 20% contra o Tribunal
de Justica do Estado de Alagoas.

Informamos conhecer e aceitar as disposi¢Oes alusivas a direitos autorais, estabelecidas no item
16 do edital.

................................................... s eevvenrneeened@ e de 2015
CARIMBO/CNPJ E ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA
IDENTIFICACAO DO CARGO/FUNCAO DO FIRMATARIO



Observacao: a Proposta de Preco devera ser elaborada em papel timbrado da licitante e
assinada por seu representante, cuja competéncia para a pratica desse ato devera ser
documentalmente comprovada.
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ANEXO IV

Declara¢io de ELABORACAO INDEPENDENTE DE PROPOSTA

(Identificagdo completa do representante da licitante), como representante devidamente
constituido de (Identificagao completa da licitante,) doravante denominado (Licitante), declara,
sob as penas da lei, em especial o art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro, que:

a) a proposta anexa foi elaborada de maneira independente (pelo Licitante), e que o contetido
da proposta anexa nado foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado a,
discutido com, ou recebido de qualquer outro participante potencial ou de fato da(identificagao
da licitagao), por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

b) a intencao de apresentar a proposta anexa nao foi informada, discutida ou recebida de
qualquer outro participante potencial ou de fato da (identificagao da licitagdao), por qualquer
meio ou por qualquer pessoa;

€) que ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdao de qualquer
outro participante potencial ou de fato da (identificagao da licitagdo), por qualquer meio ou por
qualquer pessoa;

d) que o contetido da proposta anexa nao sera, no todo ou em parte, direta ou indiretamente,
comunicado a/ou discutido com qualquer outro participante potencial ou de fato da
(identificagao da licitagdo) antes da adjudicagao do objeto da referida licitagao;

e) que o contetido da proposta anexa nao foi, no todo ou em parte, direta oi indiretamente,
informado a, discutido com, ou recebido de qualquer integrante de (6rgdo licitante) antes da
abertura oficial das propostas; e

f) que esta plenamente diante do teor e da extensao desta declaragdo e que detém plenos
poderes e informagoes para firma-la.

Assinatura do representante legal do licitante no ambito da licitacdo, com
identificacdo completa.
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ANEXO V

DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE FATO IMPEDITIVO
E
DECLARACAO PARA FINS DO DISPOSTO NO INCISO V DO ARTIGO 27 DA LEI N°
8.666/93, ACRESCIDO PELA LEI N® 9.854/99.

A empresa , CNPJ n®

, sediada , por intermédio de seu

representante legal, o(a) Sr (a). , portador da Carteira de
Identidade n® e do CPF n® , declara, sob as penas da Lei,

que até a presente data inexistem fatos impeditivos para sua habilitacdo neste certame
licitatorio e que se encontra ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores.

DECLARA, ainda, que, para fins do disposto no inciso V, do art. 27 da
Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993, acrescido pela Lei n® 9.854, de 27 de outubro de 1999, nao
emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e (assinalar com
“X”, conforme o caso):

() nao emprega menor de dezesseis anos.
( ) emprega menor, a partir de quatorze anos, na condi¢ao de aprendiz

(local / data e assinatura do representante legal da empresa)
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ANEXO VI
DECLARACAO
A empresa , CNP] n° ,  sediada
, declara que nao incide nas praticas de nepotismo vedadas

pelas Resoluc¢des do Conselho Nacional de Justica numeros 156, de 8 de agosto de 2012, e 7, de
18 de outubro de 2005.

de de 2015.

Assinatura do Representante Legal da Empresa



Dados da Empresa:
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ANEXO VII

PLANILHA DE DADOS DA EMPRESA

Razao Social

CNPJ

Endereco

CEP

Fones:

Fax

E-mail

Site internet

Dados do Representante da Empresa:

Nome

Cargo

Nacionalidade

Estado civil

Profissao

Endereco

CEP

Fone

Fax

E-mail

Cart. de Identidade

Orgao Expedidor

CPF

Dados Bancarios da Empresa

Banco

Agéncia

Conta

Dados do Contato com a Empresa:

Nome

Cargo

Endereco

CEP

Fone

Fax

E-mail
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ANEXO VIII

MINUTA DE CONTRATO N° /2015

CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA EXECUCAO DOS SERVICOS
TECNICOS DE PUBLICIDADE E PARA ELABORACAO DE PROJETOS E CAMPANHAS
COM O FIM ESPECIFICO DE DIVULGAR AS ACOES DO PODER JUDICIARIO DE
ALAGOAS, QUE ENTRE SI CELEBRAM O TRIBUNAL DE JUSTICA DO ESTADO DE
ALAGOAS E A EMPRESA

O TRIBUNAL DE JUSTICA DO ESTADO DE ALAGOAS, com sede na Praca Marechal
Deodoro da Fonseca, n® 319, Centro, em Maceid, Capital do Estado de Alagoas, inscrito no
CNPJ sob o n° 12.473.062/001-08, neste ato representado pela Exmo. Sr. Presidente,
Desembargador Washington Luiz Damasceno Freitas, residente e domiciliado nesta cidade,

doravante denominado CONTRATANTE e a empresa com endere¢o na Rua
, Maceio-AL, inscrita no CNPJ sob o n® ora representada por
portador da cédula de identidade n® SSP/AL, inscrito no CPF n®

, doravante designada CONTRATADA, tendo em vista o que consta do Processo

Administrativo n® 03958-1.2013.001, e ainda o resultado do certame licitatorio
CONCORRENCIA n® 01/2015, pactuam o presente contrato, por preco global, cuja execugio se
regera pela disciplina da Lei n® 5.237/1991, Lei n® 8.666/93, Lei Complementar n® 123/2006, Lei
n? 12.232/2010, Lei 4.680/1965, Decreto estadual n® 4054/08 e Ato Normativo n® 15, de 27 de
setembro de 2006, o que fazem na conformidade das cldusulas adiante estabelecidas.

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1 Contratagao de Agéncia de Publicidade para execugao dos servigos técnicos de publicidade
e para elaboragao de projetos e campanhas com o fim especifico de divulgar as agdes do Poder
Judicidrio de Alagoas, com base na Tabela Referencial de Custos Internos da ABAP -
Associacao Brasileira de Agéncias de Publicidade — Alagoas (Anexo I), edi¢ao vigente 2015.

1.2 ESPECIFICACOES DO OBJETO E VALOR DA LICITACAO

1.2.1. Compreendem os servigos de publicidade o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a



concepgao, a criagdo, a execugao interna, a intermediagao e a supervisao da execugdo externa e
a distribuigao de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao.

1.2.2. Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:

a) a produgao e a execugao técnica das pegas e projetos criados;

b) ao planejamento e a execugao de pesquisas e outros instrumentos de avaliagao e geracao de
conhecimento relacionados a determinada acao publicitaria;

¢) a criacao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das agoes
publicitarias desenvolvidas.

1.2.3. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagao previstos no subitem 1.2.2, “b”, terdo a
finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atua¢do do Tribunal de Justica do
Estado de Alagoas, o publico-alvo e os veiculos de divulgagao nos quais serdo difundidas as
campanhas ou pegas;

b) aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criacao e da divulgacdao de mensagens;

c) possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusao de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitdria.

1.2.4. Nao se confundem com o objeto desta licitagao, estando, portanto fora da contratagado, as
atividades de promogao, patrocinio, relagdes publicas, assessorias de comunicagdo e de
imprensa e aquelas que tenham por finalidade a realizacao de eventos festivos.

1.2.5. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem 1.2.4. o patrocinio de
midia — assim entendidos os projetos de veiculagdo em midia ou em instala¢des, dispositivos e
engenhos que funcionem como veiculo de divulgacdo — e o patrocinio da transmissdao de
eventos esportivos, culturais ou de entretenimento, comercializados por veiculo de divulgagao.

1.2.6. Para a prestacao de servigos sera contratada uma Agéncia de Propaganda, doravante
denominada AGENCIA, que tenha suas atividades disciplinadas pela Lei 4.680/65 e que tenha
obtido o certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos do art. 4° da Lei
12.232/2010.

1.2.7. A Agéncia atuara de acordo com solicitagao do Tribunal de Justica do Estado de Alagoas.

1.2.8. A Agéncia atuard por conta e ordem do Tribunal de Justica do Estado de Alagoas na
contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados para a execugao das atividades
complementares a que se refere o subitem 1.2.1, e de veiculos e demais meios de divulgagao
para a transmissao das mensagens publicitarias.



1.2.9. A Agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao dos
servigos objeto desta licitagao.

1.2.10. O Tribunal de Justica do Estado de Alagoas podera investir em publicidade, por meio da
agéncia vencedora da licitagao, até R$ 950.000,00 (novecentos e cinquenta mil reais), no periodo

de vigéncia do contrato.

1.2.11. O Tribunal de Justica do Estado de Alagoas somente pagard os servigos efetivamente
realizados, ndao estando obrigado a investir o total de recursos estabelecido no subitem 1.2.10 e
sua decisao nao gerara a agéncia vencedora da licitagdo a garantia ou o direito de requerer

indenizagao por quaisquer perdas e danos.

1.2.12. O pagamento da Administragao a agéncia contratada, pelos servigos prestados na etapa
de criagao tomara como parametro os custos internos (criagao) constantes do Anexo I, definidos
com base na Tabela Referencial de Custos Internos da ABAP - Associacdao Brasileira de

Agéncias de Publicidade — Alagoas, edi¢ao vigente 2015.

1.2.13. O Tribunal de Justica do Estado de Alagoas pagara a agéncia contratada honorarios de
até 15% (quinze por cento) sobre o valor dos servigos especializados referentes a atividades
complementares tomadas junto a fornecedores. Quando a responsabilidade da agéncia se
limitar exclusivamente a contratacdo ou pagamento dos servicos especializados, a
Administracdo pagara honorarios de até 5% (cinco por cento), tudo em observancia aos

regramentos do Conselho Executivo de Normas Padrao da Atividade Publicitaria.

1.12.14. A agéncia contratada é responsavel pelos custos de criagdao, mas intermediadora da
contratagdo de servigos complementares, como produgao e veiculagao, conforme paragrafo 12,
do art. 2° da Lei 12.232/2010.

CLAUSULA SEGUNDA - DO VALOR

2.1 O Tribunal de Justica do Estado de Alagoas podera investir em publicidade, por meio da
agéncia vencedora da licitagao, até R$ 950.000,00 (novecentos e cinquenta mil reais), no periodo

de vigéncia do contrato.

CLAUSULA TERCEIRA - DO PAGAMENTO

3.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada por honorarios de........ %
(SRR ), incidentes sobre o prego dos servigos especializados prestados por fornecedores,
referentes a produgao e a execugao técnica de pegas e/ou materiais.

3.1.1. Os honorarios serdo calculados sobre o prego faturado pelos fornecedores.

3.2. Pelos servicos de criacdo e execucdao interna, a CONTRATADA recebera o valor
correspondente indicado na Tabela de Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Alagoas, entdao em vigor, com um desconto de....% (.......... por cento).



3.3. Honorarios incidentes sobre os custos dos servi¢os de desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacdo publicitdria, em consonancia com novas tecnologias, visando a
expansao dos efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias, quando realizadas externamente
e intermediadas pela CONTRATADA.

3.4. Serao ressarcidas as despesas referentes aos servigos de planejamento e execugao de
pesquisas, inclusive de pré-testes e recall de campanha executados neste contrato, com o
mesmo percentual indicado no subitem 3.1.

CLAUSULAQUARTA - DESCONTO DE AGENCIA

4.1. Além da remuneracdo prevista no item 17, a CONTRATADA fara jus ao desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n.
4.680/65 e com o art. 7° do Regulamento para execugao da lei no4. 680/65 (Decreto n® 57.690/66).
41.1. O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pela
concepgao, execugao e/ou distribui¢ao de publicidade, por ordem e conta do Tribunal de Justica
do Estado de Alagoas, nos termos do art. 19 da Lei no12. 232/2010.

18.2. A CONTRATADA repassara ao Contratante o valor correspondente a............. % do valor
da midia efetivamente contratada sobre o valor acertado para cada veiculagao, correspondente
ao repasse parcial dos honordrios de veiculagdo, pagos pelos Veiculos de Comunicagao a
agencia de publicidade.

CLAUSULA QUINTA - DA DESPESA

15.1 A despesa com a execucao da contratacdo do objeto correrd a conta dos recursos
consignados pelo Tribunal de Justica do Estado de Alagoas, registrado com o seguinte
PROGRAMA DE TRABALHO: 02.122.0003.2211.0000 - MANUTENCAO DAS ACOES DE
COMUNICACAO SOCIAL, PTRES: - 20003, PI: - 3440, ELEMENTO DE DESPESA: 33.90-39 —
Outros Servigos de Terceiros — Pessoa Juridica: NUMERO NC: 2015NC e as parcelas
remanescentes a partir de janeiro de 2016 serao consignados pelo FUNJURIS, registrado com o
seguinte Programa de Trabalho: 021310003330510000 - Divulgacao das Agoes do Poder
Judiciario.

15.2. No (s) exercicio (s) seguinte (s), as despesas correrrdo a conta dos recursos proprios para
atender as despesas da mesma natureza, cuja alocagdo serd feita mediante apostilamento no
inicio de cada exercicio financeiro, sob pena de rescisao antecipada do contrato.

CLAUSULA SEXTA - DAS OBRIGACOES DO CONTRATANTE
a) Propiciar todas as facilidades indispensaveis a boa execugao do fornecimento dos bens objeto
deste ajuste, inclusive permitir o livre acesso dos responsaveis da CONTRATADA as depen-

déncias da CONTRATANTE, desde que devidamente identificados;

b) Atestar a execugao do objeto do presente ajuste por meio do Gestor do Contrato;



c) Efetuar o pagamento a CONTRATADA de acordo com as condigdes de prego e prazos esta-
belecidos neste projeto basico;

d) Aplicar as penalidades por descumprimento do contrato.

CLAUSULA SETIMA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

7.8. Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste instrumento
ou dele decorrentes:

7.8.1. Operar como organizagao completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

7.8.1.1. Os servigos descritos no subitem 1.2.1. deverao ser executados por meio dos profissio-
nais indicados para fins de comprovagao da capacidade de atendimento na Proposta Técnica
apresentada na Concorréncia n® 001/2015., admitida a substituigdo por profissionais de expe-
riéncia equivalente ou superior mediante comunicagao prévia ao Tribunal de Justica de Alago-
as.

7.8.2. Executar todos os servigos relacionados com o objeto deste CONTRATO, de acordo com
0s prazos e as demais especificagdes estipulados pelo Tribunal de Justica de Alagoas.

7.8.3.A CONTRATADA podera intermediar a contratagao de veiculos de divulgagao e, quando
necessarios a execucao das atividades complementares a que se refere o subitem 1.2.2., fornece-
dores de servigos especializados.

7.8.3.1. A contratagao de veiculos de divulgacao e de fornecedores de servigos especializados
devera ser submetida a prévia e expressa autorizacao do Tribunal de Justica de Alagoas e impli-
ca a atuagdo da CONTRATADA por conta e ordem do Tribunal de Justi¢a de Alagoas.

7.8.3.2.0 Tribunal de Justica de Alagoas devera ser previamente identificado na contratacao de
veiculos de divulgacao.

14.8.3.3. Cabe a CONTRATADA efetivar as operagdes de pagamento referentes aos servigos
prestados por veiculos ou fornecedores de servicos especializados, operacao que devera ter
sido realizada em até 5 (cinco) dias tteis do recebimento do pagamento realizado pelo Tribunal
de Justica de Alagoas.

7.8.4. Contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados com fornecedores de
servicos especializados e veiculos de divulgagao — inclusive quando decorrentes de cotagdes re-
alizadas pelo Tribunal de Justica de Alagoas —, respondendo pelos efeitos destes acordos, inclu-
idos os danos e os prejuizos, diretos ou indiretos, decorrentes de sua culpa.

7.8.4.1. Alteracoes, rejeigoes, cancelamentos ou interrupg¢oes de um ou mais servigos contrata-
dos deverao ser tempestiva e formalmente comunicados ao Tribunal de Justica de Alagoas, de-
vendo a CONTRATADA adotar providéncias imediatas para solucionar a pendéncia.

7.8.4.1.1. A culpa do fornecedor de servigos especializados, do veiculo de distribui¢ao ou da
CONTRATADA, que repercuta na plena execugao dos servigos contratados implica a revisao



das obrigacdes e dos pagamentos dos contratos por esta firmados, na medida das consequén-
cias do ato nos servicos acordados.

7.8.4.1.2. O aumento de despesas ou a perda de descontos para o Tribunal de Justica de Alago-
as, gerados em decorréncia de agdo culposa da CONTRATADA, devera ser ressarcido pela
CONTRATADA ao Tribunal de Justica de Alagoas em até 2 (dois) dias tteis contados do recebi-
mento da notificacdo de ressarcimento por este encaminhada.

7.8.4.1.2.1. Se o ressarcimento nao for realizado no prazo indicado no subitem acima, o valor
podera ser glosado pelo Tribunal de Justica de Alagoas ou descontado da garantia contratual,
acrescido da atualizacdo monetaria desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo
pagamento, com base na variagao pro rata tempore do IGPM (FGV).

7.8.5. Orientar a produgao, a impressao e a distribuigao das pegas graficas conforme aprovagao
da Tribunal de Justica de Alagoas e atestar a conformidade deste material com as especificagoes
contidas no documento de autorizagao da agao.

7.8.6. Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes comerciais
junto a fornecedores e veiculos de comunicagao.

7.8.6.1. Pertencem ao Tribunal de Justica de Alagoas, devendo-lhes ser transferidas, as vanta-
gens obtidas em negociagao com fornecedores de servigos especializados e com veiculos de di-
vulgacao realizada diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais
descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espago ou reaplicagdes que tenham sido conce-
didos pelo veiculo.

7.8.6.1.1 O disposto no subitem acima, nao abrange os planos de incentivo concedidos por vei-
culos de divulgacao a CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei 12.232/2010.

7.8.6.1.2. ACONTRATADA nao podera sobrepor os planos de incentivo aos interesses do Tribu-
nal de Justica de Alagoas, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou priori-
zando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacao da escolha desses veicu-
los de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

7.8.6.2. Nos casos de reutilizagdes de pegas publicitarias do Tribunal de Justica de Alagoas, a
CONTRATADA devera negociar sempre as melhores condi¢des de preco, observados os per-
centuais maximos constantes do subitem 9.2

7.8.7. Observar as seguintes condi¢des para o fornecimento de servigos especializados ao Tribu-
nal de Justica de Alagoas:

I — Fazer cotagOes prévias de precos para os servicos a serem prestados por fornecedores;
IT - Apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagdes coletadas entre fornecedores cadastrados no Tribu-

nal de Justica de Alagoas ou eventual sistema que venha a substituir tal cadastro, que atuem no
mercado do ramo do fornecimento pretendido:



a) A impossibilidade de obter as 3 (trés) cota¢des devera ser previamente justificada ao Tribunal
de Justica de Alagoas, por escrito, para decisao sobre a contratagao.

III - exigir do fornecedor que a cotagdo seja apresentada no original, em papel timbrado e que:

a) Contenha a identificagao do fornecedor (com, pelo menos, nome completo, CNPJ ou CPF, en-
dereco e telefone) e a identificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura
do responsavel pela cotagao;

b) Detalhe dos produtos ou servigos que a compdem, seus precos unitdrios e total e, sempre
que necessario, suas especificagoes;

c) Seja apresentada juntamente com os comprovantes de que o fornecedor esta inscrito — e em
atividade — no CNPJ ou no CPF e no Cadastro de Contribuintes estadual ou municipal, se for o
caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com
o0 servico a ser fornecido.

IV — informar, por escrito, os fornecedores de servicos especializados acerca das condig¢des esta-
belecidas para a reutilizagao de pegas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos di-
reitos patrimoniais de autor e conexos;

7.8.7.1. Quando o fornecimento de servigos tiver valor superior a 0,5% (meio por cento) do va-
lor global deste CONTRATO, a CONTRATADA coletard orgamentos de fornecedores em enve-
lopes fechados, que serdo abertos em sessdao publica, convocada e realizada sob fiscalizagao do

Tribunal de Justi¢a de Alagoas.

7.8.7.2. O Tribunal de Justica de Alagoas procederd a verificagao prévia da adequagao dos pre-
¢os dos bens e servigos cotados em relagao aos do mercado.

7.8.7.3. Se e quando julgar conveniente, o Tribunal de Justica de Alagoas podera realizar cota-
¢ao de pregos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou servigos, inde-
pendentemente de valor.

7.8.7.4. As disposi¢des do subitem 7.8.7. ndo se aplicam a compra de midia.

7.8.7.5. As condig¢Oes do subitem 7.8.7., I e II, nao se aplicam a contrata¢do de fornecedor exclu-
sivo de servigos especializado.

14.8.8. Encaminhar, apds a aprovagao do servigo pelo Tribunal de Justica de Alagoas e sem 6nus
para esta, as seguintes copias de pegas produzidas, desde que nado seja para uso em veiculagao
de midia paga:

I - TV e cinema: copias em Betacam e/ou DVD e/ou arquivos digitais;

IT - Internet: copias em CD;

III - Radio: copias em CD, com arquivos digitais;



IV — Midia impressa e materiais publicitarios: cépias em CD, com arquivos em alta resolugao,
finalizados, sendo uma cdpia aberta e uma fechada.

7.8.8.1. As pecas poderao ser agrupadas em um mesmo DVD, se garantido o atendimento a so-
licitagao do Tribunal de Justica de Alagoas.

7.8.8.2. Os arquivos contendo as copias das pecas produzidas deverdo ser apresentados nos for-
matos definidos pelo Tribunal de Justi¢a de Alagoas.

7.8.8.3. Caso as midias indicadas nos incisos I a IV do subitem 7.8.8. se tornem tecnologicamen-
te obsoletas, o Tribunal de Justica de Alagoas indicard midia substituta para envio da cdpia das
pecas produzidas.

7.8.9. Disponibilizar ao Tribunal de Justica de Alagoas informagdes que forem solicitadas a res-
peito da midia utilizada.

7.8.10. Produzir e entregar em meio impresso, assim como em CD ou em DVD ou outro meio
magnético indicado pelo Tribunal de Justica de Alagoas, portfdlio dos trabalhos realizados para
o Tribunal de Justi¢a de Alagoas.

7.8.10.1. O portfolio devera ser entregue anualmente, até o final do més de janeiro, e abranger
todas as ac¢Oes realizadas neste CONTRATO durante o ano civil anterior.

7.8.10.1.1. No final da vigéncia deste CONTRATO, devera ser entregue um portfdlio com os tra-
balhos realizados apds a entrega do portfdlio anterior.

7.8.10.2. O portfolio devera ser apresentado conforme modelo sugerido pela CONTRATADA e
previamente aprovado pelo Tribunal de Justica de Alagoas.

7.8.11. Entrega ao Tribunal de Justica de Alagoas de cdpia dos comprovantes de pagamentos
feitos a fornecedores de servigos especializados e veiculos de divulgacdo até o dia 6 do meés
subsequente ao do pagamento realizado pelo Tribunal de Justica de Alagoas.

7.8.12. Entregar ao Tribunal de Justica de Alagoas, em meio eletronico e em meio impresso, até
o dia 10 de cada més, um relatorio total (més a més) de despesas com fornecedores de servigos
especializados e veiculos de divulgagao com o respectivo acompanhamento de seus pagamen-
tos, conforme modelo definido pelo Tribunal de Justica de Alagoas.

7.8.13. Registrar em Relatérios de Acompanhamento as demandas recebidas do Tribunal de
Justica de Alagoas e as atividades realizadas pela CONTRATADA em rela¢dao a cada uma das
acoes em desenvolvimento.

7.8.13.1. O relatério de acompanhamento deverd ser assinado e enviado ao Tribunal de Justiga
de Alagoas no dia util seguinte a realizagao do contato com o Tribunal de Justica de Alagoas,
com o veiculo ou com o fornecedor e, em caso de incorrecao, reenviado devidamente corrigido
em até 2 (dois) dias uteis, a contar do recebimento da solicitagao de corregao.



7.8.14. Registrar em Relatdrios de Atendimento os briefings para o desenvolvimento de cada
acao.

7.8.14.1. O Relatorio de Atendimento devera ser assinado e enviado ao Tribunal de Justica de
Alagoas em até 2 (dois) dias tteis apods o atendimento realizado e, em caso de incorregao, reen-
viados devidamente corrigidos no mesmo prazo, a contar da data do recebimento da solicita-
¢ao de corregao.

7.8.15. Elaborar, sempre que solicitado pelo Tribunal de Justica de Alagoas, estudo de praticas e
investimentos em midia que vém sendo empregadas.

7.8.16. Prestar esclarecimentos ao Tribunal de Justica de Alagoas sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagao.

7.8.17. Nao caucionar ou utilizar este CONTRATO como garantia para qualquer operacao fi-
nanceira.

7.8.18. Manter, durante a execucao deste CONTRATO, todas as condi¢des de habilitagao exigi-
das na concorréncia que deu origem a este ajuste, entre as quais a certificagdo de qualificagdo
técnica de funcionamento de que tratam o art. 40 e seu paragrafo 1o da Lei 12.232/2010.

7.8.19. Em ndo se comprovando a manutencdo das condi¢des de habilitagao, a CONTRATADA
terd 30 (trinta) dias para regularizar a situagdo, contados da notificacdo do Tribunal de Justica
de Alagoas, prazo apds o qual poderd ser promovida a rescisao contratual.

7.8.20. Cumprir a legislacao trabalhista e securitaria com rela¢ao a seus empregados e, quando
exigido por norma, com relagao a empregados de fornecedores contratados.

7.8.21. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia
do objeto deste CONTRATO, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia Social, os en-
cargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a
ser criados e exigidos pelos poderes publicos, e outras despesas que se fizerem necessarias ao
cumprimento do objeto pactuado.

7.8.21.1. A CONTRATADA ¢é responsavel por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou
parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos con-
tratados.

7.8.21.2. Sempre que solicitado pelo Tribunal de Justica de Alagoas, a CONTRATADA devera
apresentar a comprovacao de estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigacoes
trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

7.8.22. Aceitar, nas mesmas condigOes contratuais, acréscimos ou supressdes que se fizerem
necessarios, em até 25% (vinte e cinco por cento) do valor atualizado previsto no subitem 9.1.,
facultada a supressao além desse limite, mediante acordo entre as partes.



7.823. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contra-
tados.

7.8.24. Obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agoes judiciais que lhe ve-
nham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento deste CONTRATO.

7.8.24.1. A CONTRATADA também responderd por qualquer agao judicial que tenha por fun-
damento a legislagao trabalhista ou de prote¢ao aos direitos autorais ou a propriedade intelec-
tual, devendo adotar providéncias no sentido de preservar o Tribunal de Justica de Alagoas e
de manté-la excluida da lide, assim como de reivindicagdes, demandas, queixas ou representa-
¢Oes referentes a tais assuntos.

7.8.24.1.1. Havendo condenagao contra o Tribunal de Justica de Alagoas, a CONTRATADA lhe
reembolsara as importancias que tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo de 10 (dez) dias
uteis a contar da data do efetivo pagamento, sem prejuizo da apuragao das demais responsabi-
lidades civeis, penais e administrativas envolvidas.

7.8.25. Cumprir todas as leis e posturas federais, estaduais e municipais pertinentes, responsa-
bilizando-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa.

7.8.26. Manter acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados e das pegas publicita-
rias produzidas durante o periodo de 5 (cinco) anos apds a extingao deste CONTRATO.

CLAUSULA OITAVA - DA FISCALIZACAO E GESTAO DO CONTRATO

8.1 O objeto licitado serd acompanhado e fiscalizado por servidor do Tribunal especialmente
designado pela autoridade competente, que terd seu substituto legal, cabendo-lhes as
atribui¢des e responsabilidades do artigo 67 da Lei n°. 8.666/93, os quais serdao auxiliados, ou

nao, por empresa terceirizada a ser contratada.

8.2 Cabera ao Fiscal do contrato:

a) Emitir a ordem de servigo do objeto contratual;

b) Verificar a execugao do objeto contratual, visando garantir a qualidade desejada;

) Atestar e encaminhar as notas fiscais ao setor competente para autorizar os pagamentos;

d) Anotar, em registro préprio, as ocorréncias relativas a execugao do contrato, determinando
as providéncias necessarias a corregao das falhas ou defeitos observados;

e) Dar imediata ciéncia aos seus superiores e ao 6rgao de controle, dos incidentes e ocorréncias
da execugao que possam acarretar a imposicao de sangdes ou a rescisao contratual;

f) Adotar, junto a terceiros, as providéncias necessarias para a regularidade da execucdo do

contrato.



8.3 As decisOes e providéncias que ultrapassarem a competéncia da fiscalizagao deverao ser
solicitadas pelo fiscal a autoridade competente, para a adogdo das medidas que julgar

necessarias.

8.4 A fiscalizagao sera exercida pelo Contratante e nao exclui nem reduz a responsabilidade da
Contratada, inclusive perante terceiros, por quaisquer irregularidades, e, na sua ocorréncia, nao
implica corresponsabilidade do Poder Publico ou de seus agentes e prepostos. Ao Contratante
se reserva o direito de rejeitar a execugao do objeto contratual prestado, se em desacordo com
os termos do edital.

8.5 Cabera ao Gestor do contrato:

a) Prorrogar o Contrato junto a Autoridade Competente (ou as instancias competentes), que
deve ser providenciada antes de seu término, reunindo as justificativas competentes;

b) Comunicar a abertura de nova licitagao a drea competente, antes de findo o estoque de bens
e/ou a prestacao de servigos e com antecedéncia razoavel;

¢) Acompanhar o pagamento de Faturas/Notas Fiscais;

d) Comunicar ao setor competente quaisquer problemas detectados na execugao contratual que
tenham implicagdes na atestagao;

e) Comunicar as irregularidades encontradas: situagdes que se mostrem desconformes com o

Edital, o Contrato ou a Lej;

f) Exigir somente o que for previsto no Contrato. Qualquer alteragdao de condi¢do contratual
deve ser submetida ao superior hierarquico, acompanhada das justificativas pertinentes;

g) Cuidar das alteracdes de interesse da Contratada, que deverdo ser por ela formalizadas e
devidamente fundamentadas, principalmente em se tratando de pedido de reequilibrio
econdmico-financeiro ou repactuagao. No caso de pedido de prorrogacao de prazo, devera ser
comprovado o fato impeditivo da execucdo, o qual, por sua vez, devera corresponder aqueles
previstos no paragrafo primeiro do artigo 57 da Lei 8.666/93 e alteragdes;

h) Elaborar ou solicitar justificativa técnica, quando couber, com vistas a alteragao unilateral do
Contrato pela Administragao;

i) Alimentar os sites do Contratante, os sistemas informatizados deste Poder,
responsabilizando-se por tais informacdes, inclusive sempre quando cobradas/solicitadas;

j) Negociar o Contrato sempre que o mercado assim o exigir e quando da sua prorrogacao, nos
termos da Lei;

1) Procurar auxilio junto as dreas competentes em caso de duvidas técnicas, administrativas ou
juridicas;
m) Documentar nos autos todos os fatos dignos de nota;

n) Deflagrar e conduzir os procedimentos de finalizacdo da Contratada, com base nos termos
Contratuais, sempre que houver descumprimento de suas clausulas por culpa da Contratada,
acionando as instancias superiores e/ou os Orgaos Publicos competentes quando o fato exigir.

8.6 Designacao de gestor/fiscal:

8.6.1 Fica designado o(a) servidor(a) , lotado(a) no

, matricula , € em sua auséncia, o seu substituto legal, (quando
houver) para, nossa ordem, exercerem a gestao/fiscalizagao do contrato, devendo o mesmo




representar este Tribunal perante a contratada e zelar pela boa execuc¢ao do objeto pactuado,
nas atividades de gestao, fiscalizagao e controle constantes no Ato Normativo n°. 025/2010.

CLAUSULA NONA - DOS DIREITOS AUTORAIS

9.1. A CONTRATADA cede ao Poder Judicidrio de Alagoas os direitos patrimoniais de uso das
ideias (incluidos estudos, andlises e planos), pegas, campanhas e demais materiais de publici-
dade, de sua propriedade exclusiva, de seus empregados ou prepostos, concebidos, criados ou
produzidos em decorréncia deste CONTRATO.

9.1.1. Os direitos sao cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer ou-
tro pais do mundo.

9.1.2. O valor dessa cessao esta integralmente incluido nas modalidades de remuneragao defini-
das nos itens 17 e 18.

9.1.3. Os direitos patrimoniais cedidos poderao ser usados pelo Poder Judiciario de Alagoas em
todas as suas modalidades de utiliza¢do, diretamente ou por intermédio de terceiros.

9.2. Quando for necessario realizar contratagdes que envolvam direitos de autor e conexos, a
CONTRATADA solicitard a quem de direito a concessao por prazo, finalidade, territdrio e pre-
¢o, inclusive quanto a eventual renovagao do contrato, dos direitos autorais e conexos de suas
respectivas titularidades.

9.3. ACONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os or¢camentos de
produgao, o custo com cachés, os de cessdao de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incor-
porada(s) a peca e os de cessao dos demais direitos de autor e conexos.

9.4. O Poder Judiciario de Alagoas sera a inica proprietaria das pecas e demais materiais fisicos
e/ou digitais oriundos do cumprimento deste CONTRATO, sejam estes passiveis ou nao de
protecao do Direito de Propriedade Intelectual.

9.4.1. E garantida ao Poder Judiciario de Alagoas a apropriacio dos direitos patrimoniais e co-
nexos originalmente de titularidade da CONTRATADA e dos funciondrios desta, sobre os re-
sultados da execucdo deste CONTRATO, ressalvados os direitos autorais e conexos de tercei-
rOS.

CLAUSULA DECIMA - DAS PENALIDADES

10.1 As licitantes ou contratadas que, por qualquer forma, nao cumprirem as normas de
licitagdo ou dos contratos celebrados estao sujeitas as seguintes sangdes, assegurados o
contraditorio e ampla defesa, nos termos do Decreto Estadual n® 4.054/2008:

10.1.1 adverténcia;
10.1.2 multa;

10.1.3 suspensdo temporaria de participagdo em licitagdo e impedimento de contratar com a
Administracdo Direta, Autdrquica e Fundacional, as Empresas Publicas e Sociedades de
Economia Mista e demais entidades controladas direta ou indiretamente pelo Estado de



Alagoas;
10.1.4 declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragao Publica.

10.2 As sangoes previstas nos subitens 10.1.1, 10.1.3 e 10.1.4 deste instrumento poderao ser
aplicadas cumulativamente com a san¢ao de multa.

10.3 A adverténcia consiste em repreensao por escrito imposta pelo ndao cumprimento das
normas de licitacdo ou dos contratos celebrados.

10.4 A multa devera ser aplicada pelo ordenador de despesas ou outra autoridade competente,
nos seguintes percentuais e hipoteses:

10.4.1 0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia, pelo atraso, na entrega de material ou
execugao de servigos, calculado sobre o valor correspondente a parte inadimplente, até o limite
de 9,9%, correspondentes a até 30 (trinta) dias de atraso;

10.4.2 0,66 % (sessenta e seis centésimos por cento) por dia, pelo atraso na entrega de material
ou execugao de servigos, calculado, desde o primeiro dia de atraso, sobre o valor
correspondente a parte inadimplente, em carater excepcional e a critério do 6rgao ou entidade
interessada, quando o atraso ultrapassar 30 (trinta) dias;

10.4.3 5% (cinco por cento) por descumprimento do prazo de entrega, calculados sobre o valor
total do contrato ou da Nota de Empenho, sem prejuizo da aplicagdo do disposto nos incisos I e
IT do art. 5° do supracitado Decreto;

10.4.4 15% (quinze por cento) pela recusa injustificada em assinar o contrato ou retirar o
instrumento equivalente no prazo estabelecido, em entregar total ou parcialmente o material ou
em concluir o servico, calculados sobre o valor correspondente a parte inadimplente;

10.4.5 15% (quinze por cento) pela rescisao da avenga, calculados sobre o valor total do contrato
ou da Nota de Empenho; e

10.4.6 20% (vinte por cento) pelo nao cumprimento de qualquer cldusula do contrato, exceto
quanto ao prazo de entrega, calculados sobre o valor total do contrato ou da Nota de Empenho.

10.5 A multa apenas sera executada apds regular processo administrativo, facultada a defesa
prévia da licitante ou contratada, no prazo de 5 (cinco) dias uteis, a contar do recebimento da
notificagao.

10.6 Se a multa aplicada for superior ao valor da garantia prestada, além da perda desta,
respondera a licitante ou contratada pela sua diferenca, devidamente atualizada pelo Indice
Geral de Pregos - Mercado (IGP-M) ou equivalente, a qual serd descontada dos pagamentos
eventualmente a ela devidos ou cobrada judicialmente.

10.7 O atraso, para efeito de calculo de multa, serd contado em dias corridos, a partir do dia
seguinte ao do vencimento do prazo de entrega de material ou execugao de servigos, se dia de
expediente normal no 6rgao ou entidade interessada, ou do primeiro dia 1til seguinte.

10.8 Em despacho fundamentado do ordenador de despesas do érgao ou entidade interessada
e desde que haja justificado interesse publico, podera ser relevada:

10.8.1 a aplicacao de multa por atraso na entrega de material ou na execucao de servigcos nao
superior a 5 (cinco) dias; e

10.8.2 aplicagdo de multa cujo montante seja inferior ao dos custos de sua imposigao.

10.9 A multa poderd ser aplicada cumulativamente com outras sangdes segundo a natureza e a

gravidade da falta cometida, consoante previsto no subitem 10.2, desde que observado o
principio da proporcionalidade.



10.10 Decorridos 30 (trinta) dias de atraso injustificado na entrega de material ou na execugao
de servigos, a Nota de Empenho ou contrato devera ser cancelada ou rescindido, exceto se
houver justificado interesse publico em manter a avenga, hipdtese em que serd aplicada multa
na forma do subitem 10.4.2.

10.11 A multa prevista no subitem 10.4.5 nao serd aplicada nas hipdteses de rescisao contratual
que nao ensejem sangoes.

13.12 A suspensao e o impedimento sao san¢des administrativas que temporariamente obstam
a participacao em licitacdo e a contratagao, sendo aplicadas nos seguintes prazos e hipoteses:

10.12.1 por até 30 (trinta) dias, quando, vencido o prazo da Adverténcia, a licitante ou
contratada permanecer inadimplente;

10.12.2 por até 90 (noventa) dias, quando a licitante deixar de entregar, no prazo estabelecido
no Edital, os documentos exigidos, quer, via fax ou Internet, de forma proviséria, quer, em
original ou cdpia autenticada, de forma definitiva;

10.12.3 por até 12 (doze) meses, quando a licitante ou contratada ensejar o retardamento da
execucao do certame, nao mantiver a proposta, falhar ou fraudar na execugao do contrato,
comportar-se de modo inidoneo, fizer declaragao falsa ou cometer fraude fiscal; e

10.12.4 por até 24 (vinte e quatro) meses, quando a licitante ou contratada:

10.12.4.1 apresentar documentos fraudulentos, adulterados ou falsificados nas licita¢des,
objetivando obter, para si ou para outrem, vantagem indevida;

10.12.4.2 praticar atos ilegais ou imorais visando frustrar os objetivos da licitacao ou da
contratacao; ou

10.12.4.3 for multada, e ndo efetuar o pagamento.
10.13 O prazo previsto no item 10.12.4 podera ser aumentado até 5 (cinco) anos.

10.14 A declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar sera aplicada a vista dos motivos
informados na instrucgao processual, podendo a reabilitagao ser requerida apos 2 (dois) anos de
sua aplicacao.

10.14.1 A declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar permanecera em vigor enquanto
perdurarem os motivos determinantes da punigao ou até que seja promovida a reabilitagao
perante a prdpria autoridade que aplicou a sangdo, a qual serd concedida sempre que a
contratada ressarcir os prejuizos resultantes da sua conduta e depois de decorrido o prazo das
sangoes de suspensao e impedimento aplicadas.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DA VIGENCIA E DO REAJUSTE

11.1 A vigéncia do Contrato serd de 12 (doze) meses, contados a partir de sua assinatura,
podendo, a critério do Contratante, mediante aditivo, ser prorrogado por iguais e sucessivos
periodos, nos moldes do art. 57, Il da Lei 8.666/93.

11.2 Decorridos 12 (doze) meses da data da assinatura do contrato, o seu valor podera ser reajustado,
alcancando a data de formulagdo da proposta e aplicando-se o indice IPCA acumulado no periodo, a
requerimento da contratada, e caso se verifique hipdtese legal que autorize reajustamento.

11.3 Caso o indice estabelecido para reajustamento venha a ser extinto ou de qualquer forma nao possa
mais ser utilizado, sera adotado em substitui¢do o que vier a ser determinado pela legislagao entao em
vigor.



11.4 Na auséncia de previsdo legal quanto ao indice substituto, as partes elegerao novo indice oficial,

para reajustamento do prego do valor remanescente.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DA RESCISAO

12.1 O Contratante podera considerar rescindido o contrato, de pleno direito, independentemente de
notificagdo judicial, sem que assista a Contratada o direito a qualquer indenizagao, nos casos e formas
fixados na Lei 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DA ALTERACAO
13.1 O contrato podera ser alterado nas hipoteses previstas no art. 65 da Lei n® 8.666/93.
CLAUSULA QUARTA - DAS DISPOSICOES FINAIS

14.1 O presente ajuste vincula-se ao instrumento convocatdrio pertinente em todos os seus termos e a
proposta do Contratante, sendo os casos omissos resolvidos de acordo com a legislacao aplicavel a
espécie.

14.2 A Contratada fica obrigada a manter, durante toda a execugao do contrato, as condi¢des de
habilitacdo e qualificagao exigidas para a contratagao.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DA PUBLICACAO
15.1 Em cumprimento ao disposto no Paragrafo tnico do Art. 61 da Lei 8.666/93, incumbira ao
Contratante providenciar a publicagdo da sumula deste ajuste e de seus eventuais termos aditivos no
Diario Eletronico da Justica.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - DO FORO

16.1 E competente o foro da Comarca de Macei6/AL, para dirimir quaisquer litigios oriundos da presente
avenga.

E, para firmeza e como prova de assim haverem entre si ajustado e contratado, assinam o
presente em trés vias de igual teor e forma, para que produza seus legais e juridicos efeitos.

Maceid, de de 2015.

CONTRATANTE

CONTRATADA

TESTEMUNHAS:



	Janeiro
	Fevereiro
	Março
	


